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Vorwort des Vorstands

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionare,

gute Nachrichten aus der Neuen Flora in Hamburg:
Cash. schlieBt das Geschéftsjahr 2015 mit einem
Konzernjahresergebnis von 520 Tausend Euro ab.
Damit bewegen wir uns auf Vorjahresniveau. Ge-
stiegen im Vorjahresvergleich sind die Umsatzerl6-
se des Konzerns, um 165 (4,8%) auf 3.606 Tau-
send Euro. Daraus ergibt sich eine Umsatzrentabili-
tat von 14,4%, mit der wir sehr zufrieden sind.

,Cash - Abgerechnet wird zum Schluss’; dieser Titel
einer franzdsischen Krimikomddie aus dem Jahr
2008 trifft sieben Jahre spater den Verlauf des ver-
gangenen Geschaftsjahres auf den Punkt. Im Gan-
zen mehr Krimi als Komddie, gelang es erst zum
Jahresende hin, diese Werte zu realisieren. Eréffnet
hatte 2015 mit dem Verlust einiger groBer Werbe-
etats, was die Jahresprognosen erst mal auf ,vor-
laufig unter Plan’ stellte.

Schnell beschlossene Zusatzaktivitdten, engagiert
und in gutem Zusammenspiel der beteiligten Berei-
che umgesetzt, entfalteten im weiteren Jahresver-
lauf ihre positive Wirkung. Als Beispiel seien die
erstmals bei Cash. umgesetzten Titelbooklets ge-
nannt. Erneut wirkten zudem die redaktionell ge-
pragten Werbeformen den Umsatzrickgéngen bei
den Formatanzeigen substanziell entgegen.

Weitere erfreuliche Effekte erbrachten die Umséatze
Uber Cash.Online, die nach einem Knick in 2014 im
abgelaufenen Jahr wieder spirbar gesteigert wer-

den konnten.

Auch das Deutsche Finanzdienstleistungsinstitut
(DFI) trug zur Ergebnissicherung bei. Die Neuord-
nung der Personalstruktur fihrte dort trotz unveran-
dert geringer Umsétze zu einem nahezu ausgegli-

chenen Ergebnis mit einer im Vorjahresvergleich
entlastenden Wirkung auf das Konzernergebnis.

Der im letzten Jahr angekiindigte Wechsel der
Cash.Medien AG vom geregelten Markt der Bérse
Frankfurt in den gehobenen Freiverkehr der ,Mittel-
standsbérse Deutschland’ in Hamburg ist planma-
Big vollzogen worden.

Ein sichtbares Resultat liefert der vorliegende Ge-
schéftsbericht, der deutlich schlanker daherkommt.
Die Bilanzierung nach HGB statt nach IFRS fordert
vor allem wesentlich weniger aufwandige Anhangs-
Angaben. Auch der Umfang der Abschlussprifung
hat sich reduziert. FUr uns bedeutet das Einsparun-
gen in finfstelliger Hohe sowie eine Straffung der
administrativen Tatigkeiten. Der Lagebericht hinge-
gen, die fraglos wichtigste Informationsquelle neben
dem reinen Zahlenwerk, bleibt in seinen zentralen

Punkten praktisch unveréndert.

Die einzig nennenswerte Anderung der Bilanzdaten
betrifft die Firmenwerte im Konzernabschluss. Dazu
fihrt der Lagebericht ndher aus. Da die Bilanz der
Cash.Medien AG als Einzelunternehmen auch be-
reits in der Vergangenheit nach HGB aufzustellen
war, ergeben sich dort keine Anderungen.

Insbesondere weisen wir auf einen weiteren Mei-
lenstein in der positiven Entwicklung der Gesell-
schaft hin: Im Einzelabschluss der Cash.Medien AG
besteht kein ,Nicht durch Eigenkapital gedeckter
Fehlbetrag® mehr. Die Gesellschaft ist also auch
formal nicht mehr Uberschuldet. Eine tats&chliche
Uberschuldung hatte angesichts der hohen stillen
Reserven ohnehin nicht bestanden.



Eingedenk der Tatsache, dass das Jahr 2015 nach
anfanglichen Startschwierigkeiten erst zum Ende
hin auf positiv drehte, sind wir an die Planungen fur
das laufende Jahr vorsichtiger herangegangen.
Gleichzeitig werden wir zur Erhaltung der Zukunfts-
fahigkeit der Cash.-Gruppe erstmals seit langem
wieder splrbar investiv agieren. Dass Cash. dazu
mittlerweile die wirtschaftliche Kraft hat, ist ein wei-
terer Beleg fUr die in den letzten Jahren erarbeitete
Stabilitdt des Unternehmens. In der Summe dieser
Einflussfaktoren erwarten wir fir 2016 ein Ergebnis
lediglich im unteren sechsstelligen Bereich. Der
bisherige Verlauf des Jahres 2016 bestétigt uns in
dieser Herangehensweise.

Mit ,investiv agieren‘ beziehe ich mich auf unsere
Neuentwicklung einer Zeitschrift, die sich aus-
schlieBlich mit Investmentfonds beschaftigt. 'Global
Investor’ ist auf eine vierteljahrliche Erscheinungs-
weise ausgelegt und wird in diesem Jahr dreimal in
den Handel gehen.

Mit freundlichen GriiBen

lhr

Ulrich Faust

Wir starten also mit einem neuen Print-Objekt, dem
mdglicherweise ein Online-Auftritt folgen wird. Dies
ist nach unseren strategischen Grundsatzen wenig
Uberraschend. Gleichzeitig allerdings sind Print-
Neuerscheinungen wieder in zunehmendem MaBe
zu verzeichnen. Auch Uber den umgekehrten Weg,
von Online her kommend. Der Online-Erlés-Knoten
ist gerade im Fachzeitschriftenmarkt nach wie vor
nicht durchschlagen.

\We try harder’ - dieser Claim hat sich seit seiner
Schoépfung fir Avis im Jahr 1962 als Klassiker etab-
liert. Fiir uns bei Cash. gilt er mehr denn je.

Ich sage Dank an unsere Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter fir ihre engagierte Arbeit und natdrlich gilt
unser Dank auch allen unseren Aktionarinnen und
Aktionéaren.



Bericht des Aufsichtsrats

Der Aufsichtsrat der Cash.Medien AG hat im Ge-
schéftsjahr 2015 die ihm nach Gesetz und Satzung
obliegenden Aufgaben wahrgenommen.

In einem Marktumfeld ohne nennenswerte externe
Impulse hat sich die Cash.-Gruppe abermals gut
behauptet. Der liquide Uberschuss des Jahres 2015
diente der Aufstockung der Liquiditatsreserve und
damit der weiteren Stabilisierung.

Das wichtigste Ereignis auBerhalb des operativen
Geschéfts war die Aufgabe der Notierung der Aktien
der Cash.Medien AG im regulierten Markt der
Frankfurter Bérse per Ende Oktober 2015, die der
Vorstand mit Zustimmung des Aufsichtsrats veran-
lasst hatte. Stattdessen sind die Aktien nun an der
.Mittelstandsbérse Deutschland“ gelistet, einem
Qualitatssegment des Freiverkehrs an der Hambur-
ger Borse. Die freie Handelbarkeit der Anteile bleibt
damit gewahrleistet.

Der Wechsel des Marktsegments ist der GréBe und
Struktur der Gesellschaft angemessen. Denn ob-
wohl per Mitte 2016 durch Anderungen der EU-
Regulierung einige Pflichten wieder aufleben wer-
den, die mit dem Verlassen des Geltungsbereichs
des Wertpapierhandelsgesetzes zunachst wegge-
fallen sind, wird insbesondere durch die spirbaren
Erleichterungen bei Rechnungslegung und Ab-
schlusspriifung ein nachhaltiger Einspar-Effekt so-
wie eine Vereinfachung der Verwaltung erreicht.

Der Aufsichtsrat hat im Geschéftsjahr 2015 in enger
und vertrauensvoller Zusammenarbeit mit dem Vor-
stand dessen Unternehmensfihrung Gberwacht und
ihn beratend begleitet. Das Gremium wurde durch
den Vorstand mit schriftlichen und mindlichen Be-
richten regelmaBig, zeitnah und umfassend Uber
alle wichtigen Fragen der Geschaftsentwicklung,
Risikolage, Strategie, Planung und Compliance

sowie des Risikomanagements informiert. Abwei-
chungen von den Planungen wurden dargestellt und
erlautert.

Der Aufsichtsrat ist der Auffassung, dass der Vor-
stand mit seinen Kolleginnen und Kollegen richtige
Entscheidungen getroffen, geeignete MaBnahmen
ergriffen und gute Ergebnisse erzielt hat.

Im Geschéftsjahr 2015 haben vier ordentliche Auf-
sichtsratssitzungen stattgefunden. Neben Fragen
der allgemeinen Geschéftsentwicklung und der tur-
nusmaBigen Behandlung von Themen wie Jahres-
abschluss und Hauptversammlung war angesichts
der unverandert schwierigen Lage auf dem Markt
fir Sachwertanlagen erneut die Geschaftsentwick-
lung der DFI GmbH ein Schwerpunkt der Beratun-
gen.

Der Aufsichtsrat hat zudem auBerhalb der Sitzun-
gen in regelmaBigen Gesprachen wichtige Themen
mit dem Vorstand erdrtert. Sofern Entscheidungen
von gréBerer Bedeutung anstehen, wird der Auf-
sichtsrat stets auch Uber den Katalog zustim-
mungspflichtiger Geschafte hinaus einbezogen.

Die Hauptversammlung vom 29. Juni 2015 hatte die
FinPro Treuhandgesellschaft mbH, Wirtschaftspru-
fungsgesellschaft, Rostock, zum Abschlusspriifer
fir das Geschéftsjahr 2015 gewahlt. Der Aufsichts-
rat erteilte daher der FinPro GmbH den Auftrag zur
Prifung des Jahresabschlusses und des Konzern-
abschlusses sowie des zusammengefassten Lage-
berichts der Cash.Medien AG und des Konzerns fiir
das Geschéftsjahr 2015. Der Abschlussprifer hat
die Unterlagen gepriift und beiden Abschliissen ei-
nen uneingeschrankten Bestatigungsvermerk erteilt.



Der Aufsichtsrat hat Jahresabschluss und Konzern-
abschluss einschlieBlich der Lageberichte sowie die
Wirtschaftsprifungsberichte einer eigenen Prifung
unterzogen und in der Aufsichtsratssitzung am 26.
April 2016 eroértert. An dieser Verhandlung hat der
Abschlussprifer teilgenommen und die wesentli-

chen Ergebnisse seiner Priifung vorgestellt.

Er hat auBerdem berichtet, dass keine wesentlichen
Schwéachen des internen Kontrollsystems und des
Risikomanagementsystems bezogen auf den Rech-
nungslegungsprozess vorliegen.

Der Aufsichtsrat schlieBt sich der Stellungnahme
des Abschlussprifers an.

Die vom Vorstand aufgestellten Jahresabschlliisse
fir das Geschaftsjahr 2015 hat der Aufsichtsrat mit

Beschluss vom 26. April 2016 ohne Einwendungen
gebilligt.

Hamburg, 26. April 2016

Der Aufsichtsrat

Dr. Reimer Beuck

Vorsitzender

Der Jahresabschluss der Cash.Medien AG 2015 ist
damit festgestellt.

Die Mitglieder des Aufsichtsrates sind: Dr. Reimer
Beuck (Vorsitzender), Josef Depenbrock (stellver-
tretender Vorsitzender) und Dr. Heiko A. Giermann.
Der Aufsichtsrat hat keine Ausschiisse gebildet.

Der Aufsichtsrat dankt dem Vorstand und allen Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeitern fir ihre Arbeit und
ihren Einsatz im Geschaftsjahr 2015.
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0. Vorbemerkung

Per Ende Oktober 2015 hatte die Cash.Medien AG
die Notierung ihrer Aktien im regulierten Markt der
Frankfurter Bérse aufgegeben. Stattdessen sind die
Aktien nun an der ,Mittelstandsbérse Deutschland®
gelistet, einem Qualitadtssegment des Freiverkehrs
an der Hamburger Borse.

Mit der Beendigung der Notierung im regulierten
Markt entfallt auch die Verpflichtung zur Aufstellung
eines Konzern-Abschlusses nach internationalen
Bilanzierungsregeln (IAS/IFRS). Die Cash.Medien
AG kann zur weniger aufwandigen Bilanzierung
nach Handelsgesetzbuch (HGB) zurlickkehren.

Damit sind einige Anderungen verbunden. Insbe-
sondere entféllt die Erstellung des umfangreichen
Anhangs nach IAS/IFRS zugunsten des einfacheren

Chancen- und Risikobericht, Going-concern-Pramisse
Internes Steuerungs-, Kontroll- und Risikomanagementsystem
VergUtung von Vorstand und Aufsichtsrat

HGB-Anhangs. Der Lagebericht hingegen bleibt in
seinen wesentlichen Teilen wie gewohnt.

Die Veranderungen im Zahlenwerk haben keine
operativen Auswirkungen. Hervorhebenswert ist
ohnehin lediglich der Wegfall von Firmenwerten im
Konzernabschluss mit der entsprechenden Redu-
zierung des Eigenkapitals (vgl. Punkt 2.4.). Auch
dies ist jedoch ein rein bilanzieller Vorgang, der
nichts mit der Geschéftstatigkeit zu tun hat, zumal
an den Konzernabschluss keine weiteren Rechts-
folgen anknupfen, etwa im Hinblick auf die Frage
einer Uberschuldung.

Daher wird im Ubrigen im Rahmen dieses Berichts
lediglich an entsprechender Stelle auf die erfolgten
Anderungen und deren Auswirkungen hingewiesen.



1. Grundlagen des Konzerns

a) Geschaftsmodell

Die Cash.Medien AG ist die Muttergesellschaft der
Cash.Print GmbH (Cash.Print) und der Deutsches
Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI) und halt
jeweils samtliche Geschéftsanteile. Alle Unterneh-
men haben ihren Sitz in Hamburg.

Die wichtigsten Produkte bzw. Dienstleistungen der Gruppe:

Unter dem Dach der Cash.Print GmbH werden die
Produkte Print und TV, unter dem Dach der DFI
GmbH die Produkte G.U.B. Analyse und DFI ver-
marktet.

Die Cash.Print GmbH ist per Ergebnisabflihrungs-
vertrag an die Cash.Medien AG gebunden.

Cash.Medien Ausrichtung der Cash.Gala, Steuerung der Beteiligungsunternehmen
Cash.Print Cash.Magazin, www.cash-online.de, Cash.-OnVista-Newsletter
Cash.TV Filme zur Produkt- und Firmenprésentation

G.U.B. Analyse Analysen zu Sachwertanlagen, Fonds-Profile

DFI Produkt-Profile fur Versicherungsprodukte und Investmentfonds, Leistungsbilanz-Analysen

zu Anbietern von Sachwertanlagen

Alle Geschéftsbereiche der Cash.-Gruppe beschaf-
tigen sich mit dem Markt der langfristigen Kapitalan-
lage: Lebensversicherungen, Investmentfonds, Im-
mobilien, Sachwertanlagen und verwandte Themen.
Kernzielgruppe sind neben Entscheidern auf Ebene
der Produktanbieter vor allem Finanzdienstleister:
Berater, Makler, Verkaufer, Vertriebe, Banken,
Vermdgensverwalter. Vertriebsspezifische Themen
stellen daher den Schwerpunkt dar und bilden die
Klammer um das redaktionelle Informationsange-
bot. Die Erlése speisen sich weit (berwiegend aus
Werbeaufwendungen der Produktanbieter.

b) Steuerungssystem

Die geringe GrdBe der Gruppe ermdglicht die Be-
schréankung auf wenige, gangige Kennzahlen. Fir
Cash.Print sind dies insbesondere typische verlags-
spezifische Angaben wie verkaufte und verbreitete
Auflage sowie die Struktur der Anzeigenpreise. Fir

Die Kundenstruktur ist ausgewogen verteilt - mit
einem Schwerpunkt bei Versicherungsgesellschaf-
ten. Bei der unvermeidlichen Abh&ngigkeit von der
wirtschaftlichen Entwicklung der verschiedenen
Teilmarkte der Finanzdienstleistungsbranche bildet
dieser ,General-Interest'-Ansatz eine risikoausglei-
chende Komponente.

Fir das mit groBem Abstand wichtigste Produkt der
Gruppe, das Cash.-Magazin, werden die entschei-
denden Geschéftsablaufe Redaktion, Produktion,
Anzeigenakquisition und Vertriebssteuerung mit
eigenem Personal durchgeflihrt. Vorstufe, Druck,
Versand und Kioskvertrieb obliegen externen
Dienstleistern.

www.cash-online.de werden ebenfalls Standard-
Angaben wie page impressions und visits verfolgt,
fir die kostenlosen Online-Newsletter sind die Emp-
fangerzahlen wichtig.



Beim Filmgeschaft (Cash.TV) ist das Verhéltnis von
variablen Kosten zum erzielten Umsatz die wichtigs-

te operative SteuerungsgréBe.

Fir G.U.B. Analyse wird neben der Zahl der Analy-
sen auch die Verkaufsquote beobachtet, also das
Verhéltnis von verkauften zu erstellten Analysen.

c) Strategische Grundsatze

Die Aktivitdten der Cash.-Gruppe lassen sich den
beiden folgenden strategischen Grundsatzen zu-

ordnen:

Die allgemeine Geschéftsstrategie ist darauf ausge-
richtet, die Finanzdienstleistungsbranche auf inhalt-
lich und konzeptionell so anspruchsvollem Niveau
mit medialen Dienstleistungen zu versorgen, dass
die Attraktivitat der Gruppe als Werbeplattform er-
halten bleibt und gegentiber dem Wettbewerb még-
lichst weiter ausgebaut werden kann. Geschéfts-
feld-Erweiterungen und Produkt-Neuentwicklungen
werden dabei mit Prioritdt aus dem Kerngeschaft
abgeleitet.

Die Finanzierungsstrategie der Cash.-Gruppe hat
derzeit langfristig eine mdglichst weitgehende Fi-
nanzierung durch Eigenkapital und damit gré Btmég-
liche finanzielle Sicherheit und Unabhangigkeit zum
Ziel. Daher wurde in den vergangenen Jahren der

2. Wirtschaftsbericht
2.1. Wirtschaftliche Rahmendaten

a) Allgemeine Wirtschaftslage

Das Jahr 2015 stand weltweit einmal mehr im Zei-
chen einer ausgesprochen lockeren Geldpolitik der
Zentralbanken, um die sich abschwéichende Kon-
junktur zu stiitzen. Seit dem Sommer 2015 standen
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Die Steuerung des DFI bedarf derzeit abgesehen
von der Verfolgung der Zahl der erstellten Analysen
und Produkt-Profile keiner weiteren Kennzahlen.

Im Ubrigen erfolgt die Steuerung anhand Ublicher
betriebswirtschaftlicher Auswertungen, die im We-
sentlichen dem handelsbilanziellen Gliederungs-
schema der Gewinn- und Verlustrechnung folgen.

freie Cash Flow zur Schuldentilgung eingesetzt,
inzwischen auch zur Schaffung einer Liquiditatsre-
serve. Zur erreichten und erwarteten Entwicklung
des Fremdkapitals vgl. 2.3.

Beides ist nach Auffassung der Geschéftsleitung
derzeit gut miteinander vereinbar, da es zur Festi-
gung oder zum Ausbau der Markistellung aus heu-
tiger Sicht nicht unabdingbar gréBerer Investitionen
oder Akquisitionen bedarf, sondern vor allem verle-
gerisch-unternehmerischen Gesplrs und kompeten-
ten Personals. Gleichwohl sind beispielsweise Ak-
quisitionen oder Geschaftsfelderweiterungen nicht
grundsétzlich ausgeschlossen. Wenn erforderlich,
auch unter Anderung der Finanzierungsstrategie.
So erfordert etwa die derzeitige Starkung des Be-
reichs Investmentfonds gewisse erhdhte Aufwen-
dungen, die angesichts der inzwischen bestehen-
den Liquiditéatsreserve in Angriff genommen werden
kénnen.

die dramatischen Kurskorrekturen am chinesischen
Aktienmarkt im Fokus der Anleger, ausgeldst durch
einen massiven Einbruch des Wirtschaftswachs-
tums. Ursé&chlich verantwortlich fir die Entwicklung



ist die Entscheidung Pekings, die Wirtschaft des
Landes von einer Industrie- zu einer Dienstleis-
tungs- und Konsumgesellschaft umzubauen. Ein
neuer Funf-Jahresplan, der massive Investitionen in
Infrastrukturprojekte vorsieht, soll in 2016 das Wirt-
schaftswachstum in China wieder ankurbeln. Es
wird jedoch erwartet, dass sich die Steigerungsra-
ten bei 6,5 bis sieben Prozent einpendeln durften
und die aus der Vergangenheit bekannten zweistel-
ligen Wachstumsraten nicht mehr erreicht werden.

Die deutsche Wirtschaft konnte im vergangenen
Jahr laut dem Statistischen Bundesamt in Wiesba-
den um 1,7 Prozent (Vorjahr 1,6 Prozent) wachsen.
Fir 2016 erwartet das Deutsche Institut far Wirt-
schaftsforschung in Berlin (DIW) im Schnitt eine
Wachstumsrate des BIP von 1,5 Prozent. Dieser
leichte Rickgang ist laut DIW jedoch lediglich auf
die geringere Zahl von Arbeitstagen aufgrund der
ungiinstigen Lage der Feiertage zurlickzufiihren.
Wie bereits im vergangenen Jahr soll das Wirt-
schaftswachstum nach Meinung der Berliner For-

scher insbesondere durch den Konsum angekurbelt
werden. Der Einbruch beim Olpreis, aber auch die
immer noch gunstige Entwicklung am Arbeitsmarkt
sind laut DIW weitere Treiber der Wirtschaft. Die
insgesamt kréaftige Binnenwirtschaft sorgt laut DIW
dafiir, dass die Importe schneller wachsen als die
Exporte. Letztere liefen zwar nach wie vor gut, per
saldo werde der AuBenhandel in 2016 und 2017
aber wohl nicht mehr zum Wachstum der deutschen
Wirtschaft beitragen.

Die weiterhin groBe Liquiditatszufuhr seitens der
Europaischen Zentralbank (EZB) und anderer No-
tenbanken und nicht zuletzt das dauerhaft niedrige
Zinsniveau sorgten in 2015 fir Gewinne am deut-
schen Aktienmarkt. Der Leitindex DAX stieg um 8,9
Prozent und schloss zum Jahresende bei deutlich
Uber 10.000 Punkten. Die erste geringfligige Zins-
erh6hung durch die amerikanische Notenbank Fe-
deral Reserve sorgte hingegen an der US-Borse flir
eine Eintrlbung. Der US-amerikanische Leitindex
Dow Jones verlor im Jahresverlauf 2,2 Prozent.

b) Rahmendaten von spezieller Bedeutung fiir die Cash.-Gruppe

Im Folgenden werden die Entwicklungen in den
Segmenten entsprechend der Cash.-Rubrizierung

skizziert.

Lebensversicherungen

Die von der EZB verordnete Niedrigzinspolitik sorg-
te auch in 2015 dafiir, dass die deutschen Versiche-
rer Mihe hatten, die Garantieverzinsung zu errei-
chen. Insbesondere die Leitzinssenkung der EZB im
September 2014 auf 0,05 Prozent und die Ankiindi-
gung der Zentralbank im Januar 2015, ein Jahr lang
jeden Monat Euro-Anleihen in Héhe von 60 Milliar-
den Euro zurtickkaufen zu wollen, 16ste in der deut-
schen Assekuranz heftige Kritik aus.

Laut der Kélner Ratingagentur Assekurata und
Cash.-eigenen Recherchen sind die Uberschuss-
Deklarationen der konventionellen Lebens- und

Rentenversicherung in den vergangenen Jahren
deutlich zurGickgegangen. Die durchschnittliche
laufende Verzinsung der Lebensversicherer ist in
2015 auf 3,2 Prozent (Vorjahr 3,4 Prozent) gesun-
ken. Der Héchstrechnungszins betrug 2015 unver-
andert 1,25 Prozent. Er soll in 2016 Uberprift und
gegebenenfalls zum 1. Januar 2017 angepasst

werden.

Nach vorlaufigen Zahlen des Gesamtverbands der
deutschen Versicherungswirtschaft (GDV) (Stand:
12. Februar 2016) sanken die Beitragseinnahmen in
der Lebensversicherung in 2015 insgesamt um 1,3
Prozent auf 92,5 Milliarden Euro. Das Geschaft
gegen laufenden Beitrag legte geringfligig auf 64,6
Milliarden Euro zu, wahrend das Einmalbeitragsge-
schaft um 4,5 Prozent auf 27,9 Milliarden Euro zu-
rickging.
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Investmentfonds

Die deutsche Investmentbranche verzeichnete in
2015 erneut ein Rekordjahr bei den Nettomittelzu-
flussen. Laut BVI Bundesverband Investment und
Asset Management verzeichnete die Branche einen
Netto-Mittelzufluss von 193,4 Milliarden Euro. Von
Privatanlegerseite kamen 71,9 Milliarden (Vorjahr:
32,8 Milliarden) neue Mittel hinzu. Institutionelle
Investoren legten 121,5 Milliarden Euro (Vorjahr: 91
Milliarden) in Spezialfonds an.

Wie im vergangenen Jahr wird die Absatzliste der
Publikumsfonds von den Mischfonds angefiihrt.
Ihnen flossen netto 38,6 Milliarden Euro (Vorjahr:
22,7 Milliarden) zu. Aktienfonds belegen in der Ab-
satzstatistik mit einem Plus von 21,1 Milliarden Euro
(Vorjahr: minus 10,2 Milliarden) Platz zwei. Renten-
fonds fielen verglichen mit dem Vorjahr deutlich
zurlick und verbuchten nur noch neue Mittel in H6-
he von 6,3 Milliarden Euro (Vorjahr: 16,9 Milliarden).
Offenen Immobilienfonds flossen dagegen netto 3,3
Milliarden Euro) (Vorjahr: 2,2 Milliarden) frisches
Anlegergeld zu.

Sachwertanlagen

Das Jahr 2015 war fir die Beteiligungsbranche er-
neut ein Jahr, in dem die Konzeption neuer Produk-
te gemaB dem in 2013 in Kraft getretenen Kapital-
anlagegesetzbuch im Vordergrund stand. Die Ver-
z6gerung bei der Auflage neuer Produkte war nicht
zuletzt den zum Teil langen Zulassungsverfahren
bei der Finanzaufsicht geschuldet.

Die Belebung der Neuemissionstatigkeit, die im 4.
Quartal 2014 eingesetzt hatte, setzte sich in 2015 in
etwa gleicher Weise fort. Diese Entwicklungen
spiegeln sich in den von Cash. jedes Jahr erhobe-
nen Branchenzahlen wider. Die Zahl der Emissi-
onshduser und Produktanbieter, die ihre Zahlen fir
das Geschéftsjahr meldeten, lag bei 46 (Vorjahr: 37
Gesellschaften). Diese sammelten mit ihren Pro-
duktofferten insgesamt 4,2 Milliarden Euro (Vorjahr:
3,4 Milliarden) bei privaten und institutionellen In-
vestoren ein. Das Investitionsvolumen belief sich
auf 6,0 Milliarden Euro (Vorjahr: 4,5 Milliarden).
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Fir 2016 rechnet die Branche mit einer weiteren
deutlichen Belebung der Emissions- und Absatzta-
tigkeit. Nicht zuletzt durch die anhaltende Niedrig-
zinsphase erwartet die Branche fir Sachwert-
Investments einen zuséatzlichen Schub.

Immobilien

Das Umfeld niedriger Zinsen sorgte in 2015 auch im
Bereich der Baufinanzierung fir ein glnstiges Fi-
nanzierungsklima. Nach einem kurzen Zwischen-
hoch im Mai/Juni 2015 lag der Bestzins 10-jahriger
Hypothekendarlehen zum Jahresende bei 1,1 Pro-
zent. Nach Angaben des Berliner Analysehaus Bul-
wien Gesa verzeichnete der Wohnungsmarkt ein
Plus von 4,2 Prozent, wiahrend der Gewerbeimmo-
bilienmarkt um 2,6 Prozent zulegte. Das hohe Preis-
und Mietniveau in A-Stédten lasst K&ufer und Anle-
ger immer haufiger auf kleinere Markte ausweichen.
Im Fokus stehen laut Bulwien Gesa Standorte mit
zentralértlichen Funktionen, Wirtschaftskraft und
universitdren Einrichtungen. Das Beschaftigungs-
wachstum, sowie gestiegene Realeinkommen bele-
ben die Nachfrage auch in B-, C- und D-Stadten
und verzeichnen seit 2011 Wachstumsraten von 10
bis 13 Prozent. Die Preise in A-Stadten stiegen im
selben Zeitraum um 17 Prozent.

Der Immobilienverband Deutschland IVD erwartet
auf Basis einer bundesweiten Befragung unter
6.000 Immobilienunternehmen in 2016 die starksten
Zuwéchse bei Baugrundstiicken fur Ein- und Zwei-
familienhduser. 78 Prozent der Befragten gehen
davon aus, dass dieses Segment sich positiv entwi-
ckeln wird. Knapp dahinter mit jeweils 76 Prozent
liegen die Einfamilienhduser und Eigentumswoh-
nungen fur Selbstnutzer. Fir vermietete Eigen-
tumswohnungen erwarten 59 Prozent ein wachsen-
des Interesse.

Berater

Regulierungsthemen beschaftigen die Branche der
Finanzberater und -vermittler seit vielen Jahren.
Das vergangene Jahr bildete diesbezlglich keine



Ausnahme. Eines der bestimmenden Themen der
Branche war die Einflihrung des Lebensversiche-
rungsreformgesetz (LVRG) und die damit verbun-
denen verringerten Provisionsmdglichkeiten  fir
Makler und Vermittler. Durch das neue Gesetz kén-
nen Versicherer seit 2015 in den ersten funf Jahren
Vertragslaufzeit die Abschlusskosten nur zu 25
Promille statt bisher 40 Promille der Beitragssumme
eines Vertrages steuerlich anrechnen. Dadurch
wurde eine Anpassung der Vergltungsmodelle bei
vielen Lebensversicherern notwendig. In der Folge
kommt es immer stérker zu einer Umverteilung von
Abschluss- zu Bestandsvergutungen.

Dartiber hinaus ist in einem zunehmend hérteren
Wettbewerb um Kunden und Konditionen das The-
ma Digitalisierung von existenzieller Bedeutung, um
Prozesse zu verschlanken und den Kostenapparat
in Uberschaubaren GrdéBenordnungen zu halten.
Dieses Thema wird das Segment der Finanzberater
auch in 2016 stark beschéftigen. Das macht der
vermehrte Markteintritt von Fintechs deutlich. Dabei
handelt es sich um junge Unternehmen (h&ufig
Start-ups), die aus einem technisch-interaktiven
Ansatz heraus IT- und internet-gestltzte Angebote
im Bereich der Finanzdienstleistungen entwickeln
und sich mit sehr schlanken Kostenstrukturen, ge-

2.2. Ertragslage

Konzernabschluss

Der Umsatz der Cash.-Gruppe lag in 2015 mit 3,61
Millionen Euro um knapp funf Prozent Gber dem des
Vorjahres (3,44 Millionen Euro). Damit wurde ein
Ergebnis von TEUR 520 (Vorjahr TEUR 516) erzielt.
Das entspricht einer Umsatzrendite von 14,4 Pro-
zent, &hnlich dem Vorjahr. Diese Entwicklung war in
etwa vorhergesehen worden und die Zahlen ent-
sprechen (unter Bereinigung des Ergebnisses um
die positiven Sondereffekte; s. u.) mithin im Wesent-
lichen den Planungen — mit geringfligigen Abwei-
chungen zwischen den einzelnen Gesellschaften.

paart mit hoher Transparenz und Kundenorientie-
rung, in den von Versicherern, Banken und Finanz-

vertrieben dominierten Bereichen etablieren wollen.

Fir die Vertriebe deutet sich ein erfolgreiches Ge-
schaftsjahr 2015 an. Der Wieslocher Finanzvertrieb
MLP beispielsweise konnte seine Gesamterlése um
4,9 Prozent auf 557,2 Millionen Euro steigern, die
Provisionserlése stiegen von 486,9 auf 514,3 Millio-
nen Euro. Und auch die Kélner OVB meldet fir das
Geschéftsjahr positive Zahlen. Die Gesamtver-
triebsprovisionen stiegen um finf Prozent auf 224,7

Millionen Euro.

Fazit

Angesichts der durchwachsenen Meldungen Uber
die wirtschaftliche Entwicklung in einzelnen Bran-
chen zeigt sich einmal mehr die stabilisierende Wir-
kung des ,General-Interest’-Ansatzes von Cash.

Cash. konnte seine Position als branchenlbergrei-
fender Titel in weiterhin schwierigem Markt-Umfeld
behaupten. Noch fehlen die nennenswerten Um-
satz-Impulse aus der Branche, daher bedarf es ei-

nes unverandert straffen Kostenmanagements.

Der Motor des Unternehmenserfolgs war abermals
das Anzeigengeschéft mit dem Cash.-Magazin.

Die Sondereffekte, etwa die Ausbuchung abschlie-
Bend nicht mehr zu begleichender Verbindlichkeiten
bzw. abschlieBend nicht mehr benétigter Rickstel-
lungen u. A., erreichen insgesamt per saldo eine
ergebnisverbessernde GrdBenordnung von wenigen
Tausend Euro.
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Die Zinsbelastung hat sich abermals reduziert und
betrug TEUR 23 nach TEUR 27 im Vorjahr. Sie
betrifft lediglich noch ein Darlehen mit Rangricktritt.

Auf Ebene der einzelnen Gesellschaften/Segmente
erwirtschaftete der eigene Geschéftsbetrieb (also

vor Ergebnisabfiihrung) der Cash.Medien AG einen
Verlust und die DFI GmbH erzielte ein Null-
Ergebnis. Erfolgreich schloss die Cash.Print das
Geschéftsjahr ab. Vgl. die folgenden Ausfiihrungen
zu den Einzelgesellschaften.

Kommentierung der Entwicklung der Einzelgesellschaften/Segmente

Cash.Medien AG

Die Cash.Medien AG ist rechtlich und wirtschaftlich
eng mit den Gbrigen Gesellschaften und deren Pro-
dukten verzahnt.

Neben ihrer Tétigkeit als geschéftsleitende Holding
ist die Cash.Medien AG fiir die Ausrichtung der jéhr-
lichen Cash.Gala zustandig, Treffpunkt fir Fih-
rungskrafte aus der Finanzdienstleistungsbranche.
Auf der Veranstaltung werden die ,Financial Advi-
sors Awards“ verliehen, die nach Prufung durch
eine Fach-Jury besonders hochwertigen Finanzpro-
dukten zuerkannt werden. AuBerdem wird eine her-
ausragende Persodnlichkeit der Branche als ,Man of
the Year* bzw. ,Woman of the Year“ geehrt. Die
Cash.Gala hat Ihre Position als renommierte Bran-
chenveranstaltung gefunden und ist damit ein zent-
raler Baustein flr das Marketing der gesamten
Gruppe.

Die Finanzierung erfolgt durch die Vermarktung von
Medienpaketen, mit deren Abnahme Unternehmen
zu ,Partnern der Cash.Gala“ werden, sowie durch
Geblhren im Zusammenhang mit den Financial
Advisors Awards, die weitere Erlése bringen.

Bei der AG fiel bei um die Ergebnisabfiihrung berei-
nigter Betrachtung auch in 2015 strukturell bedingt
der GroBteil der Verluste der Gruppe an. Als Publi-
kums-Aktiengesellschaft trdgt sie fast alle damit
verbundenen, derzeit unvermeidbaren erheblichen
Kosten (rund TEUR 180), auch wenn diese als nicht

operativ betrachtet werden kénnen.
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Das eigene Ergebnis (also vor Ergebnisabfiihrung)
der AG liegt fir 2015 bei rund TEUR -415. Der ent-
sprechende Vorjahreswert hatte bei TEUR -408
gelegen.

Unter Einbeziehung der Ergebnisabfiihrung der
Cash.Print GmbH (TEUR 936; Vorjahr TEUR 1.014)
hat die AG in 2015 im Einzelabschluss ein Ergebnis
von TEUR 521 (Vorjahr: TEUR 606) erwirtschaftet.

Der operative Ertrag der Cash.Medien AG hat sich
also bei Einbeziehung der Ergebnisabfliihrung ge-
genuber dem Vorjahr verringert, dies jedoch wiede-
rum entsprechend den Erwartungen.

Cash.Print GmbH
Cash.-Magazin

Das mit groBem Abstand wichtigste Produkt der
Gruppe ist das Magazin ,Cash.”, verlegt von der
Cash.Print GmbH. In 2015 erschienen zwdlf Nor-
malausgaben und fiinf Specials. AuBerdem sind mit
den meisten Ausgaben erneut diverse ,Cash.Extra“
und ,Cash.Exklusiv* zu spezialisierten Themen wie
Arbeitskraftsicherung, Biometrie oder Emerging
Markets erschienen.

Der firr die 17 Hefte akquirierte Anzeigenumsatz lag
mit rund 2,77 Millionen Euro knapp tber dem Vor-
jahreswert und Uber dem Plan. Das Geschéft mit
klassischen Formatanzeigen zeigt dabei eine wei-
terhin ricklaufige Tendenz und bedarf der Ergan-
zung um andere Produktideen, wie etwa die
Cash.Extras, deren Umsatzanteil erneut stieg.



Die Auflage der 12 Monatsausgaben von Cash.
unterliegt der regelméBigen IVW-Prifung. Die ver-
kaufte Auflage lag durchschnittlich bei je gut 49.000
Exemplaren. Im Vorjahr waren es knapp 48.600

gewesen.

Die  Abonnenten-Zahl des  Cash.-OnVista-
Newsletters lag 2015 bei durchschnittlich rund
25.000. Mittlerweile wird das Angebot von zwei
starker spezialisierten Newslettern zu Versicherun-
gen und Immobilien abgerundet. Die Werbeumsétze
far www.cash-online.de und Newsletter konnten
nach der Vorjahresdelle wieder gesteigert werden:
TEUR 282 nach TEUR 232 in 2014.

Das Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit
des Segments Cash.Print blieb mit TEUR 936 zwar
unter dem Vorjahreswert (TEUR 1.014), doch (ber
den Planungen. Die Umsatzrendite (vor Konsolidie-
rung) lag bei rund 26 Prozent.

Das laufende Geschéft bei Cash.TV (unter dem
Dach der Cash.Print GmbH) verlief im vergangenen
Jahr wiederum auf UOberschaubarem Niveau. Ein
gréBeres Filmprojekt war weit Gberwiegend bereits
in 2014 abgewickelt worden und taucht allein aus
bilanziellem Grund erst in 2015 im Umsatz der
Cash.Print GmbH auf. Der Geschéftsbereich wird
trotz geringer Bedeutung als Ergénzung der Pro-
duktpalette weiter fortgefiihrt. AuBerdem stellt er ein
Bindeglied zum Online-Geschéft dar. Mit Uber-
schaubarem Aufwand wurde daher innerhalb der
Cash.-Raumlichkeiten ein Studio eingerichtet, in
dem etwa Interviews und Produktvorstellungen fir
den Einsatz auf den Internet-Auftritten von Produkt-
Anbietern produziert werden kdnnen.

Deutsches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH

Der Umsatz aus Leistungsbilanzanalysen (rund
TEUR 16) blieb hinter dem Vorjahr (TEUR 21) zu-
rick, erneut wurden lediglich drei solche Analysen
erstellt. Angesichts der andauernden Schwéche der

Branche Sachwertanlagen war das nicht Uberra-

schend.

Die beiden neuen Produkte des DFI, ,DFI-Top-
Fonds* und ,DFI-Top-Versicherung“ konnten mit nur
rund TEUR 45 Umsatz nicht an das Vorjahr anknip-
fen. Der Umsatz mit G.U.B. Analysen hat sich ge-
genldber dem Vorjahr nochmals reduziert (von
TEUR 103 auf TEUR 81).

Allein den personellen und einigen sonstigen Ein-
sparungen ist das Null-Ergebnis zu verdanken.

Grund ist die weiterhin schlechte Lage am Markt fur
Sachwertanlagen. Freilich néhren die bisher gemel-
deten Platzierungszahlen fir 2015 die Hoffnung,
dass der Markt tatséchlich endlich langsam Fahrt

aufnimmt.

Wichtige Einzelpositionen
bei Aufwand und Ertrag

Die bei Weitem wichtigste Ertragsposition bezogen
auf die gesamten Konzern-Umsatzerlése ist das
Anzeigengeschaft mit gut drei Vierteln. Der Vertrieb
des Magazins mit seinen Nebenprodukten, Online-
Erlése, Gala, G.U.B.-Analysen und DFI-Produki-
Profile liegen jeweils im einstelligen Prozentbereich.

Die Aufwendungen fir bezogene Leistungen (Mate-
rialaufwand) entfielen zu 55 Prozent auf Druck und
Vorstufe des Cash.-Magazins.

Wichtige Einzelgr6Ben des Personalaufwands sind
Redaktion und Produktion mit mehr als einem Dirittel
und Verkauf/Vertrieb mit rund einem Viertel.

Innerhalb der sonstigen betrieblichen Aufwendun-

gen sind wichtige Positionen:

e Kosten fir Buchhaltung, Jahresabschlusser-
stellung und Priifung sowie Kosten der Haupt-
versammlung (zwélf Prozent)

e  Kosten flr Vertrieb und Werbung (24 Prozent)

e Mieten, Pacht und Leasing (17 Prozent)

¢ Rechts- und Beratungskosten (19 Prozent)
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2.3. Finanzlage

An Altverpflichtungen sind nur noch ein Darlehen
mit Rangrlcktritt sowie eine Verbindlichkeit mit ei-
ner Uber die gesamte Laufzeit reichenden Raten-
vereinbarung verblieben. Die Begleichung letzterer
stellt eine jahrliche Belastung im oberen flnfstelli-
gen Bereich dar und wird sicher zu bedienen sein.

Neben der Bedienung besagter Verbindlichkeit wur-
de der operative liquide Uberschuss des Jahres
2015 zur Aufstockung der Liquiditatsreserve einge-
setzt und der Barbestand ist zum Jahresende
abermals hoher als im Vorjahr.

Die Kapitalflussrechnung fir den Konzernabschluss
zeigt eine abermalige Ruckflihrung von Verbindlich-
keiten, vor allem der o. g. Ratenvereinbarung.
Gleichwohl ergab sich ein deutlich positiver Cash
Flow aus laufender Geschéaftstatigkeit: Position 8.
erreicht mit TEUR 389 einen ahnlichen Wert wie im
Vorjahr.

Einzige gréBere Investition des vergangenen Jahres
war mit rund TEUR 17 die Einrichtung eines kleinen
Filmstudios. Daneben wurde vor allem Ersatz fur
Biro-Einrichtung beschafft.

2.4. Vermogenslage

Diesbeziiglich ist es zur wohl deutlichsten Anderung
aufgrund des Wechsels zur Bilanzierung nach HGB
gekommen. Wahrend IAS/IFRS fiir den Konzernab-
schluss eine jahrliche Uberpriifung der Firmenwerte
fir die Segmente Cash.Print und G.U.B. Analyse
vorsahen, verlangt das HGB deren planmé&Bige
Abschreibung. Da der Konzernabschluss 2015 so
aufzustellen war, als habe eine Bilanzierung nach
IAS/IFRS nie stattgefunden, wurde diese Abschrei-
bung rickblickend in weiter zuriickliegenden Vorjah-

ren vorgenommen. Die Ergebnisauswirkungen be-
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Der ,Cash Flow aus der Finanzierungstatigkeit”
zeigt lediglich noch Darlehenszinsen.

Bilanziell ist das Eigenkapital inzwischen nur noch
im Konzernabschluss rechnerisch negativ. Vgl. da-
zu 5.3. Going-concern-Pramisse. Es besteht kein
genehmigtes Kapital.

An Bankdarlehen steht der Cash.Print GmbH eine
Kontokorrentlinie iber TEUR 30 zur Verfligung. Sie
wird Ublicherweise nicht in Anspruch genommen.

Per Bilanzstichtag belduft sich die Darlehensver-
pflichtung mit Rangricktritt auf rund TEUR 487.
Darauf kénnen derzeit keine Zahlungen verlangt
werden. Nach juristischer Prifung der Zulassigkeit
wurde in 2011 beschlossen, zumindest die laufen-
den Zinsen zu bedienen, um die Position nicht wei-

ter steigen zu lassen.

Mit der Ruckfiihrung des Rangricktritts-Darlehens
wird erst begonnen, wenn dies unter liquiditatsma-
Bigen und rechtlichen Aspekten vertretbar ist. Die
Verpflichtungen aus der Vergleichsvereinbarung Dr.
Jansen werden plangem&B Anfang 2019 erfillt sein.
Eine Erweiterung der bestehenden Eigenkapitalba-
sis ist nicht vorgesehen.

einflussen mithin allein die H6he der bestehenden
Verlustvortrdge und nicht das laufende Ergebnis
2015 oder das des Vorjahres.

Im Einzelabschluss der Cash.Medien AG finden
sich die Beteiligungsansatze in gewohnter Form:

Gesellschaft Ansatz Einzelabschluss
Cash.Print 925
DFI 174



Die Wertanséatze wurden im Rahmen von impair-
ment tests geprift und es wurde kein Anpassungs-
bedarf festgestellt. Die Bewertung erfolgte zu fortge-
fihrten Anschaffungskosten. Der impairment test
ergab fir die Cash.Print hohe stille Reserven.

Anderes langfristiges Vermdgen besteht im Kon-
zernabschluss lediglich in untergeordnetem Um-
fang. Einzige grdBere Anschaffung des Jahres 2015
war die Errichtung eines kleinen Filmstudios inner-

halb der Cash.-R&umlichkeiten. Hard- und Soft-
ware-Ausstattung sind weiterhin in gutem, laufend
gewartetem Zustand.

Das kurzfristige Vermdgen entfallt zu vier Prozent
auf unfertige Leistungen und zu 13 Prozent auf For-
derungen aus Lieferungen und Leistungen und
sonstige Vermdgensgegenstande. Zahlungsmittel,
ganz Uberwiegend in Form von Bankguthaben, ma-
chen 77 Prozent der Position aus.

2.5. Finanzielle und nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Wie bereits unter 1. b) ausgeflihrt, besteht ange-
sichts der geringen GréBe und einfachen Struktur
der Gruppe kein Anlass zur Verwendung aufwandi-
ger Finanz-Kennzahlen. Die wichtigsten zur inter-
nen Steuerung der Gruppe verwendeten Angaben
sind absolute Umsatz- und KostengréBen oder ver-
gleichbar einfache Angaben vor allem verlagsspezi-
fischer Natur.

Die Umsatzrendite (in einer vereinfachenden Be-
trachtung von Konzern-Jahresiberschuss zu Kon-
zern-Umsatzerldsen) lag in 2015 bei gut 14 Prozent.

Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren sind in erster
Linie Angaben zu Reichweite und Leserschaft.

Die in 2015 mit Unterstitzung des Marktforschungs-
Instituts GESS GROUP durchgeflhrte Leserbefra-

gung - eine solche gibt es alle zwei Jahre - hatte die
Ergebnisse &hnlicher Befragungen aus friheren
Jahren bestéatigt: Das Magazin wird von der Leser-
schaft sehr intensiv genutzt. Knapp 60 Prozent der
Leser lesen mehr als die Halfte aller Cash.-
Ausgaben eines Jahres. Uber 60 Prozent und damit
mehr als 174.000 lesen mindestens die Halfte der
Seiten einer Cash.-Ausgabe.

Eigene Erhebungen bestdtigen zudem immer wie-
der, dass die Cash.-Leserschaft Uber ein Uber-
durchschnittlich hohes Bildungsniveau und Ein-

kommen verfligt.

Strukturelle Veranderungen in der Belegschaft gab
es in 2015 nicht.

2.6. Zusammenfassung der wirtschaftlichen Gesamtlage

Die wirtschaftliche Lage des Unternehmens zum
Zeitpunkt der Aufstellung des Lageberichts ist stabil.
Die erwarteten Geschéftsergebnisse sind per saldo
in etwa eingetreten. Mit einer Trendwende im wirt-
schaftlichen Umfeld sowie entsprechenden Um-
satzimpulsen ist in 2016 nicht zu rechnen. Vgl. 4.
Prognosebericht.

Die finanziellen (Alt-)Verpflichtungen haben eine
Uberschaubare GréBenordnung erreicht, sie liegen
bei weniger als dem zweifachen des jahrlichen Ii-
quiden Uberschusses und sind lberdies nicht fallig
wegen Rangrucktritt oder Ratenvereinbarung. Da-
her stellt die Finanzlage kein bestandsgefahrdendes
Risiko mehr dar.

17



Der Start in das Jahr 2016 lief sehr verhalten. Fur
den mit Abstand wichtigsten Umsatztrager der
Gruppe - das Anzeigengeschéft im Magazin - liegen
die bislang fir das Gesamtjahr akquirierten Bu-

chungen unter Vorjahresniveau. Eine Basis firr eine
fundierte Prognose zum Gesamtjahresverlauf stellt
derlei freilich noch nicht dar.

2.7. Weitere bedeutende Ereignisse des Jahres 2015

Der Vorstand der Cash.Medien AG hatte mit Zu-
stimmung des Aufsichtsrates entschieden, die Zu-
lassung der Aktien der Cash.Medien AG zum gere-
gelten Markt der Bérse Frankfurt zu widerrufen.
Dieser Widerruf ist im April 2015 erfolgt, nachdem
die Aktien im Handelssegment ,Mittelstandsbérse
Deutschland®, einem Qualitdtssegment im Freiver-
kehr der Bérse Hamburg, notiert worden waren. Die
Notierung in Frankfurt wurde Ende Oktober 2015
eingestellt.

Hintergrund dieser Entscheidung sind die rasant
wachsenden wertpapierrechtlichen und sonstigen
Vorgaben, die fur ein Unternehmen von der GréBe
und Struktur der Cash.-Gruppe inzwischen véllig
unangemessen sind und Ressourcen verbrauchen,
welche im operativen Geschéaft besser eingesetzt
werden  kénnen. Obwohl durch die EU-
Marktmissbrauchsverordnung ab Mitte 2016 einige

3. Nachtragsbericht

Es sind keine Angaben zu machen.

4. Prognosebericht

Die Geschaftsentwicklung in 2015 reiht sich ein in
die Seitwartsbewegung mit nur leichtem Auf und
Ab, von der die letzten Jahre insgesamt gekenn-
zeichnet sind. Neue Geschéftsideen oder auch die
Akquisition neuer Kunden mit entsprechenden

Mehrumsétzen gleichen oft nur Umsatzdellen zum
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Verpflichtungen gewissermaBen wieder aufleben,
vor allem Meldepflichten, lassen sich durch diesen
Schritt jahrliche Einsparungen in fiinfstelliger Héhe

umsetzen.

Diese Einsparungen betreffen in erster Linie die
Rechnungslegung. Statt des aufwandig zu erstel-
lenden und zu prifenden IFRS-Abschlusses tritt der
in jeder Hinsicht einfachere HGB-Abschluss. Die
Aussagekraft der Gewinn- und Verlustrechnung in
Bezug auf den Geschéftserfolg entspricht dabei
genau jener der vormaligen Gesamt-
Ergebnisrechnung. Den Lagebericht als zweites
zentrales Standbein der Information gibt es weiter-
hin in nahezu identischer Form.

Die Handelbarkeit der Cash.-Aktien ist auch nach
der Einbeziehung in den Freiverkehr unverandert
gewahrleistet.

Beispiel aufgrund von — durchaus ublich im Ver-
lagsgeschaft — Anderungen im Buchungsverhalten
anderer Kunden aus. Wesentliche Kernmérkte der
Cash.-Gruppe haben sich nicht erholt und eine
Trendwende ist nicht in Sicht.



Im medialen Wettbewerb ist die Gruppe gut aufge-
stellt. Allerdings ist nach wie vor Kostendisziplin
gefordert und wird auch gelebt.

Die folgenden zukunftsbezogenen Aussagen ent-
halten subjektive Einschatzungen der Geschéftslei-
tung. Sie leiten sich aus Erfahrungen der Vergan-
genheit ab und beziehen geplante Auswirkungen
geschéftspolitischer Entscheidungen sowie abzuse-
hende bilanzielle Effekte ein. Veranderungen bei
den Rahmenbedingungen und nicht vorhersehbare
EinflussgréBen kénnen sich auf die Eintrittswahr-
scheinlichkeit auswirken und zu abweichenden
Entwicklungen flihren. Insbesondere bestehen im
Hinblick auf die derzeitige und zuklnftige Marktent-
wicklung immer noch groBe Unsicherheiten, die die
Cash.-Gruppe als Medienunternehmen fiir die Kapi-
talanlagebranche aus zwei Richtungen treffen: So-
wohl im Hinblick auf die Art der Umséatze — namlich
Werbeumsétze, als auch im Hinblick auf den Kun-
denkreis — nédmlich Unternehmen aus der Finanz-

branche.

Fir 2016 und die Folgejahre rechnet der Vorstand
mit weiterhin ricklaufigen Umsatzen mit klassischen
Formatanzeigen, dem wichtigsten Umsatztrager der
Cash.Print GmbH und damit der gesamten Gruppe.
AuBerdem war bereits bei Aufstellung der Planun-
gen fur 2016 nicht davon auszugehen, dass sich
der sehr gute 2015er-Anzeigenumsatz aus der Ver-
sicherungsbranche (einschlieBlich eines nicht jahr-
lich wiederholbaren Sondereffekts) im laufenden
Jahr wiederholen lassen wirde. Beides erforderte
und erfordert gegensteuernde MaBnahmen.

Bereits seit einigen Jahren setzt Cash. erfolgreich
verstarkt auf eher redaktionell gepragte Werbefor-
mate, um Minderumsétze bei klassischen Anzeigen
auszugleichen.

Bezliglich des zu erwartenden Riickgangs bei den
Versicherungen wurden Ende 2015 MaBnahmen
eingeleitet, das Geschaft mit der Branche Invest-
mentfonds durch Einfihrung eines neuen redaktio-

nellen Formats zu starken.

Eine Expansion in diesem Bereich ist zun&chst mit
héheren redaktionellen Kosten verbunden, denen
fir das Jahr 2016 planerisch zudem lediglich vor-
sichtige Erwartungen an Mehrumsatz gegeniber-
stehen.

Fir den Konzernabschluss insgesamt kann aus
allen skizzierten Griinden in 2016 ein Umsatzriick-
gang gegeniiber 2015 nicht ausgeschlossen wer-
den. In Summe der beschriebenen Effekte wird das
Ergebnis im Konzern in 2016 unter dem des Jahres
2015 liegen und sich im unteren sechsstelligen Be-
reich bewegen.

Im Einzelnen wird erwartet, dass Anzeigenumsatz
und Ergebnis der Cash.Print GmbH das Niveau des
Jahres 2015 nicht erreichen werden; die Grinde
wurden soeben geschildert. Der Bereich Filmpro-
duktion (Cash.TV) dirfte lediglich wenig bedeuten-
de Erldse beisteuern.

Fur die Tatigkeit von G.U.B. Analyse und DFI rech-
net die Geschéftsleitung mit einem hdéheren Um-
satz, der freilich in absoluten Zahlen und in Bezug
auf die ganze Gruppe wenig ins Gewicht fallen wird.
Angesichts auBerdem geringerer Kosten dirfte al-
lerdings eine leichte Ergebnis-Verbesserung zu

erzielen sein.

Fir die AG selbst sind in Bezug auf Umsatz oder
Ergebnis wenig operative Veranderungen zu erwar-
ten. Die Gesellschaft wird auch in den kommenden
Jahren einen jéhrlichen Verlust vor Ergebnisabfih-
rung in &hnlicher Héhe wie 2015 erwirtschaften. Die
Griinde dafir sind im Wirtschaftsbericht dargestellt.

Die zu erwartenden Einsparungen aus dem Wech-
sel des Bdrsensegments stellen einen ausgleichen-
den Einfluss dar.

Die Unterschiede zwischen dem Einzelabschluss
der Cash.Medien AG und dem Konzernabschluss
sind in operativer Hinsicht gering, da die wichtigste
Tochtergesellschaft, die Cash.Print GmbH, per Er-
gebnisabfiihrungsvertrag an die Cash.Medien AG
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gebunden ist und die DFI GmbH auch in naher Zu-
kunft keine Ergebnis-Spriinge erwartet.

Hinsichtlich der unter 2.5. berichteten finanziellen
und nichtfinanziellen Leistungsindikatoren sind
kaum nennenswerte Veranderungen zu erwarten.

Die spezifischen wirtschaftlichen Rahmendaten fir
die Geschéaftstatigkeit der Cash.-Gruppe schéatzt der
Vorstand grundsatzlich weiterhin positiv ein, vgl. die
Ausfiihrungen zu den Chancen unter Punkt 5.

Die zentrale Herausforderung fir die Zukunft bleibt
einerseits, die Entwicklungen innerhalb der Finanz-

dienstleistungsbranche rechtzeitig und voraus-
schauend zu erkennen. Ebenso von entscheidender
Bedeutung ist andererseits das Erkennen und Ent-
wickeln entsprechender medialer Angebote die,
nutzenorientiert und innovativ, immer wieder neue

Vermarktungsimpulse setzen.

Nicht ausgeschlossen ist eine vorsichtige Offnung
der geschéftlichen Aktivitdten, die medial bislang
ausschlieBlich auf die Finanzdienstleistungsbranche
ausgerichtet waren. Denkbar ist vor allem der Be-
reich des gehobenen Konsums. Konkrete Ansatze
dazu bestehen indes weiterhin nicht.

5. Chancen- und Risikobericht, Going-concern-Pramisse

Angesichts der engen gesellschaftsrechtlichen und
thematischen Verflechtung der Unternehmen der
Gruppe ist bei der Betrachtung der Risiken und
Chancen sowie bei der Stellungnahme zur Going-

5.1. Risikobericht

Allgemeine Marktrisiken

Im Mittelpunkt aller medialer Leistungen der Cash.-
Gruppe steht die Finanzdienstleistungs-Branche:
Produktanbieter auf der einen sowie Vermittler, Be-
rater und Makler auf der anderen Seite. Diese
Branche ist von den Auswirkungen der Finanzkrise
immer noch betroffen. Im Bereich Sachwertanlagen
ist das operative Geschéaft aufgrund der Anstren-
gungen bei der Umsetzung der Regulierungsvorga-
ben erheblich zurlickgegangen und eine Erholung
setzt allenfalls sehr langsam ein. Fir die Versiche-
rungsbranche als gréBter Kundengruppe von Cash.
ist die unverandert gr6Bte Herausforderung, in einer
anhaltenden Niedrigzinsphase den Garantiezins zu
erwirtschaften.
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Concern-Pramisse eine grundséatzliche Unterschei-
dung zwischen der Cash.Medien AG und dem Kon-

zern nicht sinnvoll.

Far Cash. bedeutet dies einen fortlaufenden Pro-
zess der Anpassung, um mit marktadaquaten re-
daktionellen Leistungen und werblich-
kommunikativen Angeboten seine Position als fih-

rendes Fachmagazin am Markt zu behaupten.

Aus dieser Spezialisierung auf einen Markt ergeben
sich durchaus auch Chancen, vgl. dort.

Liquiditatsrisiko

Eine Bestandsgefdhrdung im Hinblick auf die Liqui-
ditat dirfte sich erst wieder ergeben, wenn die ope-
rativen liquiden Uberschiisse und die Reserven
nicht zur Bedienung der letzten langfristigen Raten-

vereinbarung ausreichen. Dabei handelt es sich
jahrlich um einen Betrag im oberen flinfstelligen



Bereich. Ein solches Szenario ist derzeit sehr un-
wahrscheinlich.

Zur Vereinfachung der laufenden Liquiditatsplanung
tragt eine Liquiditatsreserve von einigen Hundert-
tausend Euro bei, die sich auch im laufenden Jahr
in stets deutlich sechsstelliger GréBenordnung be-
wegen durfte.

Ausfallrisiken

Die Umsatze der Cash.-Gruppe werden zwar im
Wesentlichen mit Unternehmen aus der Finanz-
dienstleistungsbranche erzielt, sind aber innerhalb
dieser Branche durchaus diversifiziert und entfallen
inzwischen Uberwiegend auf Unternehmen, die
nicht ganz so schwankungsanfallig sind wie etwa in
friheren Jahren die Branche geschlossene
Fonds/Sachwerte. Kein Ausfall eines einzelnen
Kunden wére existenzbedrohend. Uberdies gehéren
negative Anderungen auch gréBerer Art im Werbe-
verhalten einzelner Kunden ohnehin zum Geschéft
jedes Medienunternehmens.

Bedrohlich wére allenfalls ein Ausfall ganzer Bran-
chen als Anzeigenkunden. Das ist jedoch unwahr-
scheinlich. Eher ist ein marktibliches, gegenlaufi-
ges Auf und Ab einzelner Teil-Markte zu erwarten.
Uberdies hat die Cash.-Gruppe gezeigt, dass ein
Ausfall zumindest von Produktgruppen durchaus
verkraftbar sein kann. Beispiele sind die Medien-
fonds vor einigen Jahren oder seit geraumer Zeit
die einstmals fir den Umsatz auBerordentlich be-
deutenden Schiffsbeteiligungen.

Eine hinlangliche Prognosesicherheit ist jedoch, wie
die inzwischen seit mehreren Jahren anhaltende

Verunsicherung zeigt, weiterhin nicht gegeben.

Wertberichtigungen auf Forderungen bzw. Forde-
rungsverluste haben auch im Abschluss 2015 keine
nennenswerte Bedeutung. Die laufend offenen und
damit theoretisch im Risiko stehenden Forderungen
bewegen sich in der Regel durchschnittlich allenfalls
in einen sechsstelligen Bereich hinein. Nur unmit-

telbar nach der Fakturierung der ,Cash.“-Anzeigen
liegen sie kurzfristig etwas darlber.

Im Bedarfsfall wird die Bonitat von Neukunden mit-
tels gangiger Auskunfteien Uberprift, um das Aus-
fallrisiko zu minimieren. Gleichwohl liegen fundierte
Informationen Uber anstehenden Zahlungsausfall
zumeist erst vor, wenn die Leistung bereits erbracht
wurde. Angesichts der geringen Grenzkostenbelas-
tung des Anzeigengeschafts und der insgesamt
eher geringen Ausfélle werden diesbezlgliche Risi-
ken jedoch in fUr die Verlagsbranche typischer Wei-
se bewusst eingegangen.

Preisanderungsrisiken, Wechselkursrisiken

Ein Preisrisiko fir Beschaffung besteht in einem das
Ubliche MaB eines Dienstleistungsunternehmens
Uberschreitenden Umfang lediglich beim Papier flr
den Druck des Cash.Magazins. Der Papierpreis
macht rund 55 Prozent der Druckkosten aus. Die
letzte durch die Druckerei weitergegebene Preiser-
héhung liegt allerdings bereits mehrere Jahre zu-
rick. Vertraglich ist ein Puffer flr Preissteigerungen
vorgesehen und inzwischen wurde Skonto einge-
rdumt. Die Druckauflage des Magazins wird Uber-
dies effizient und bedarfsorientiert gesteuert. Eine
Absicherung durch Finanzinstrumente erfolgt nicht:
Zum einen nimmt die Cash.Print die Beschaffung
nicht selbst vor und zum anderen ist das Volumen
zwar bedeutsam fir die Cash.-Gruppe, absolut ge-
sehen hingegen eher klein und kaum einer wirt-
schaftlich sinnvollen Absicherung zuganglich.

Alle erbrachten oder in Anspruch genommenen
Leistungen werden in Euro abgerechnet, daher be-
stehen keine Wechselkursrisiken.

Kreditrisiken

Da die Cash.Print GmbH ihre Kontokorrentlinie Gbli-
cherweise nicht in Anspruch nimmt, gibt es von die-
ser Seite entsprechend kaum Kreditrisiken.

Die Risiken hinsichtlich der Gbrigen Darlehen sind
weitestmdglich erledigt; s. auch Liquiditatsrisiko.
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Es besteht nach wie vor eine Darlehensverpflich-
tung mit Rangrucktritt. Die verbesserte Finanzlage
erlaubte es, fliir 2011 bis 2015 die laufenden Zinsen
zu begleichen, um die Position nicht weiter anstei-

gen zu lassen.

Schliisselpersonenrisiko

Die Unternehmensfiihrung (Vorstand und Ge-
schaftsfiihrungen) ist derzeit nur mit einer Person
besetzt. Diese Konzentration ist jedoch formal star-
ker ausgepragt, als es im Tagesgeschaft splrbar
wird. Risiken hinsichtlich Entscheidungsfindung und
mdglichen Ausfallrisiken wird durch enge Abstim-
mung mit der zweiten Fihrungsebene und dem
Aufsichtsrat begegnet, die einen durchgéngigen
Informationsfluss gewahrleistet.

Entsprechend verhalt es sich bei Einzelbesetzun-
gen innerhalb der zweiten Fihrungsebene. Gege-
benenfalls wird verstérkt auf externe Unterstiitzung
zuruckgegriffen.

Die Chefredaktion ist zwar nur mit einer Person
besetzt, der Vorstand hélt dieses Risiko angesichts
des erfahrenen Mitarbeiterstamms in der Redaktion
und angesichts der neu definierten, sehr aktiven
und jingst abermals gestarkten Rolle des Heraus-
gebers fur beherrschbar.

Auch der Bereich Analyse ist lediglich einfach be-
setzt. Da das Geschéftsniveau in diesem Bereich
immer noch niedrig ist, musste die Verkleinerung
des Teams erfolgen. Mithin halt der Vorstand das
Risiko nicht nur flr vertretbar, sondern fiir derzeit

5.2. Chancenbericht

Die Chancen fur die Unternehmen der Cash.-
Gruppe entstehen aus Veranderungen gesamtwirt-
schaftlicher Rahmendaten, der Branchen-
Entwicklung und unternehmensspezifischen Gege-
benheiten. Sie sind in gegeniiber dem Vorjahr im
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angesichts der Umsatzlage unvermeidbar. Das
Vier-Augen-Prinzip bei der Analyseerstellung bleibt
durch Einbindung eines erfahrenen Mitarbeiters der
Cash.Print GmbH gewabhrt.

Gegebenenfalls misste bei besserer Auftragslage
wieder auf externe Kréfte zurilickgegriffen werden
oder eine Neu-Einstellung erfolgen.

Allgemeine Betriebsrisiken

Gegen die geschéftsiiblichen Risiken eines Blirobe-
triebs ist die Cash.-Gruppe angemessen versichert.

Risiken aus der Verwendung von Finanzinstru-
menten allgemein

Risiken durch den Umgang mit Finanzinstrumenten
werden nur eingegangen, wo sie in notwendigem
Zusammenhang mit dem operativen Geschaft ste-
hen und betriebswirtschaftlich vertretbar sind. Daher
handelt es sich durchweg um bereits erwahnte,
klassische Risiken eines Medienunternehmens:
Ausfallrisiko und — in geringem Umfang — Lieferan-
ten-Kreditrisiko. Daneben besteht ein grundsétzli-
ches Kreditrisiko im Zusammenhang mit der er-
wahnten langfristigen Ratenverpflichtung.

Da die Risiken betriebswirtschaftlich einfach struktu-
riert sind, sind auch die Management-Methoden
zum Umgang damit ganz klassisch: Eine enge und
vertrauensvolle Zusammenarbeit mit Kunden und
Lieferanten, genaue Einhaltung von Zahlungsver-
pflichtungen und eine laufende Uberwachung der
offenen Posten.

Wesentlichen unveradndert und nur in wenigen

Punkten zu erganzen oder zu aktualisieren.

Die steigende Notwendigkeit privater Altersvorsorge
vor dem Hintergrund der demografischen Entwick-
lung, die Umsetzung von regulativen Vorgaben und



aktuell vor allem die flr die Erwirtschaftung des
Lebensversicherungs-Garantiezinses geradezu
dramatische Niedrigzinspolitik der Europaischen
Zentralbank fihren immer wieder zu einem Bedarf
an neuen oder zumindest weiterentwickelten Versi-
cherungsprodukten. Daraus ergeben sich stets aufs
Neue aktuelle Angebotsschwerpunkte der Versiche-
rer, die beispielsweise per ,Cash.Extra“ thematisiert

werden.

Die im Prognosebericht skizzierten Bemulhungen
einer Starkung des Geschafts mit Investmentfonds-
gesellschaften haben ein hohes Potenzial, sich per-
spektivisch in entsprechenden Mehrumséatzen nie-
derzuschlagen. Zielen sie doch in eine stabile Bran-
che mit gutem Wachstum.

Der in Bezug auf Sachwertanlagen mit der Regulie-
rung durch das Kapitalanlagegesetzbuch (KAGB) in
Gang gesetzte Konzentrations- und Qualifizie-
rungsprozess der Branche ist inzwischen abge-
schlossen: Die noch am Markt befindlichen Emissi-
onshduser haben gute Chancen auf ein Weiterbe-
stehen bei auskdmmlichem Geschaft.

Zumal das Geschéft sich wiederzubeleben scheint.
Ob und wann die Cash.-Gruppe davon profitiert, ist
offen. Immerhin hat Cash. die Berichterstattung zu
Sachwertanlagen im Gegensatz zu den meisten
Wettbewerbern in den vergangenen Jahren nahezu
vollumfénglich aufrechterhalten.

Die unternehmerische Leitlinie fir das Magazin ist
unverandert: Cash. setzt darauf, dass der Bedarf an

5.3. Going-concern-Pramisse

Der Jahresabschluss und der Konzernabschluss
der Cash.Medien AG wurden unter der Annahme
der Unternehmensfortfihrung aufgestellt. Nachdem
mit dem Abschluss 2015 keine bilanzielle Uber-
schuldung im Einzelabschluss der Cash.Medien AG
vorliegt, gibt es keinen Grund mehr, der gegen die-
se Verfahrensweise sprechen kdnnte, denn an die

qualitativ _hochwertigen Fachinformationen weiter
zunimmt. In engem Kontakt mit der Branche werden
diese Informationen bedarfsgerecht zur Verfligung
gestellt.

Der Ansatz einer individuellen und persénlichen
Vermarktung der Anzeigen wird strikt aufrechterhal-
ten, um die spezielle Markenidentitat von Cash. zu
wahren und bei einer allgemeinen Trendwende ent-
sprechend bessere Vermarktungschancen zu ha-
ben.

Im Online-Bereich wurde und wird das Angebot
kontinuierlich weiter ausgebaut. Inzwischen sind
neben dem Cash./OnVista-Newsletter zwei starker
spezialisierte Angebote zu Versicherungen und
Immobilien am Markt.

Bei einer auch nur in Anséatzen eintretenden
Markterholung wirden steigende Umsétze auf eine
kosteneffizient aufgestellte Cash.-Gruppe treffen
und angesichts der prozentual zumeist eher gerin-
gen variablen Kosten das Ergebnis unmittelbar ver-

bessern.

Als Option bleibt bestehen, den bisherigen Ansatz
einer ausschlieBlichen Konzentration auf die Fi-
nanzdienstleistungsbranche auf den Prifstand zu
stellen. Immerhin haben die Cash.-Leser nachweis-
lich eine hohe Affinitat fir gehobene Konsumguter,
das haben diverse Befragungen gezeigt. Konkrete
Plane in diese Richtung bestehen derzeit jedoch

nicht.

noch bestehende Unterbilanz im Konzernabschluss

knlpfen keine Rechtsfolgen an.
Eine tatsachliche Uberschuldung hatte angesichts

stiller Reserven (Beteiligung an der profitablen
Cash.Print) ohnehin nicht bestanden. Eine Argu-
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mentation, die analog fir den Konzernabschluss

angewendet werden kann.

Die Gesamtfinanzierung 2016/2017 ist aus heutiger
Sicht sichergestellt. Lediglich der Vollstandigkeit
halber sei auf das allgemeingltige Risiko hingewie-
sen, dass ein nennenswertes Sinken der Umsatze
die Bedienung von Zahlungsvereinbarungen ge-
fahrden konnte. Konkreter Anlass, ein solches Sze-

nario zu beflirchten, besteht jedoch nicht.

Der Cash Flow aus laufender Geschaftstétigkeit im
bisherigen Verlauf des Jahres 2016 war planméBig
negativ und wurde durch per Jahresbeginn beste-
hende Bankguthaben finanziert. Fir den weiteren
Verlauf des Jahres rechnet der Vorstand mit einem
Uberschuss.

Auch fir die Folgejahre erwartet der Vorstand ope-
rative liquide Uberschiisse, die fiir eine Finanzie-

rung aus eigener Kraft einschlieBlich des Abtrags
von Altverbindlichkeiten ausreichen.

Die Planung fiir 2016 tréagt den nach wie vor beste-
henden Unsicherheiten Rechnung. GréBere Un-
wagbarkeiten, die die Gruppe wieder in eine unmit-
telbar existenzbedrohende Situation fiihren kénn-
ten, zeichnen sich derzeit nicht ab. Vgl. dazu den
Prognosebericht.

Entscheidend wird wie Ublich die Entwicklung des
mit Abstand bedeutendsten Umsatztrédgers und
Liquiditatslieferanten der Gruppe sein, des Anzei-
gengeschéfts im Cash.Magazin. Die ersten Wochen
des Jahres 2016 zeigten zwar einen per saldo un-
terplanméaBigen Umsatz und auch das Volumen der
fr das Gesamtjahr 2016 bereits akquirierten Anzei-
genauftrage blieb unter Vorjahresniveau, flr eine
Gesamtjahresprognose vor diesem Hintergrund ist
es allerdings zu fruh.

6. Internes Steuerungs-, Kontroll- und Risikomanagementsystem

6.1. Grundsatze und Ziele des Risikomanagements

Aufgrund der geringen GréBe und der engen Ver-
flechtung der Unternehmensgruppe sowie ange-
sichts der wirtschaftlich angespannten Lage Uber-
schneiden sich die Themen Steuerung, Kontrolle
und Risikomanagement fiir die Cash.-Gruppe stark.

Finanzielle Sicherheit ist ein wichtiges Ziel der
Cash.-Gruppe. Ertrdge werden operativ und nicht
mit Finanzgeschéaften generiert. Entsprechende
Risiken werden grundsatzlich vermieden und nur
eingegangen, wo sie in notwendigem Zusammen-

hang mit dem operativen Geschéft stehen.

Die geringe GroBe der Gruppe impliziert auch, dass
die wichtigsten marktbezogenen Risiken exogener
Natur sind, also von der Gruppe kaum oder Uber-
haupt nicht selbst beeinflusst werden kdnnen. Da-
her missen relevante Marktentwicklungen umge-
hend erkannt werden, im ldealfall noch bevor sie

24

sich auswirken. Dies ist durch den breit gestreuten
und intensiven Kontakt aller operativen Einheiten
mit den Protagonisten der Branche sichergestellt.
Auf dieselbe Weise erfolgt auch die Identifikation

neuer Umsatzchancen.

Der daraus konkret abzuleitende, laufende Gestal-
tungsspielraum umfasst im Wesentlichen folgende
MaBnahmen:

e Beibehaltung und ggf. Justierung der Diversifi-
zierung der Umsatze auf verschiedene Seg-
mente innerhalb der Kernbranche.

e Permanente Erflllung des eigenen redaktionel-
len Anspruch des flihrenden 'General Interest’-
Titels der Branche.

e ErschlieBung neuer Umsatzpotentiale vor-
zugsweise innerhalb der Kernbranche bzw. aus
dem Kerngeschéaft heraus. Der Vorstand
schlieBt allerdings angesichts der doch immer



noch maBigen Wachstumsraten des Stammge-
schafts auch Expansionsbemuhungen auBer-
halb dessen nicht grundsatzlich aus. Konkrete
Vorhaben stehen indes nicht an.

Eine weitere, allgemeine MaBnahme ist die fortlau-
fende, anlassbezogene Anpassung des Kostenge-
rists.

AuBerdem muss die Qualitdt des Berichtswesens
und der Planung eine rasche Abschatzung von Um-
satz- und Ertrags- und damit Liquiditatsauswirkun-
gen ermdglichen. Naheres dazu unter 6.2. und 6.3..

Die Funktionsfahigkeit des internen Steuerungs-,
Kontroll- und Risikomanagementsystems wird im
Rahmen der Abschlussprifung gepruft.

6.2. Steuerung, Kontrolle und Risikomanagement im operativen Geschaft

Bereits wegen ihrer Rolle als geschéftsleitende Hol-
ding, Alleingesellschafterin und zum Teil erganzt
durch Beherrschungsvertrage agieren beide Toch-
tergesellschaften aufgrund ausdricklicher Vorgaben
und stets unter Wahrung der Interessen der
Cash.Medien AG. Samtliche grundsatzlichen orga-
nisatorischen und geschéftspolitischen Vorgaben
erfolgen durch den Vorstand.

Da der Vorstand der Cash.Medien AG gleichzeitig
Geschéftsflhrer der Tochtergesellschaften ist, ist er
auch im Hinblick auf das Risikomanagement in alle
unternehmerischen Entscheidungen und (brigen
relevanten Geschéftsvorfélle persénlich eingebun-
den. Der Informationsfluss ist damit gesichert.

Fuar alle Gesellschaften werden monatliche Berichte
erstellt, in denen die Ertrags- und Kostenpositionen
fir den vergangenen Monat und den bisher abge-
laufenen Teil des Jahres den Sollwerten gegen-
Ubergestellt werden. Ebenfalls Bestandteil ist eine
Prognose zum weiteren Verlauf des Jahres. Details
und weitere Erlduterungen zum Zahlenwerk werden
je nach Bedarf in Gruppen- oder Einzelgesprachen
zwischen Vorstand und Bereichsleitern erértert. Die
Monatsberichte bilden auch die Grundlage fiir die

Berichterstattung an den Aufsichtsrat.

Der wichtigste Umsatztrager der Cash.-Gruppe, das

Anzeigengeschaft und der damit eng verbundene

Heftvertrieb, beide der Cash.Print zugehdrig, geben
mindestens wdéchentliche Detail-Meldungen (,Wo-
chenberichte®) Uber die Geschéftsentwicklung ab.
Da sich der Vorstand laufend auch persénlich in die
Akquisition einbringt, ist er nahezu tagesaktuell Gber
die Umsatz-Entwicklung informiert.

Zur Sicherung der Liquiditdt werden neben der lan-
ger- und mittelfristigen Planung bei Bedarf Detailab-
stimmungen vorgenommen. Gesteuert wird die Li-
quiditat der Gruppe zentral.

Dieses mehrstufige Vorgehen stellt ein angemesse-
nes Risikomanagement einschlieBlich einer wech-
selseitigen Kontrolle sicher. Durch die monatlichen
bzw. wéchentlichen Berichte und die persénliche
Einbindung kann der Vorstand umgehend auch bei
geringfugigen Planverfehlungen oder sich anderwei-
tig abzeichnenden Risiken eingreifen.

Die wichtigsten fortlaufend verwendeten Kennzah-
len sind der Anzeigenumsatz, untergliedert in ver-
schiedene Branchen und Werbeformate (Anzeigen-
seiten, Beilagen usw.), die verkaufte und verteilte
Auflage sowie Anzahl und Verkaufsquote der
G.U.B. Analysen. In der langerfristigen Betrachtung
ist der erzielte Durchschnittspreis je Anzeigenseite
eine wichtige GroBe.
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6.3. Risikomanagement im Hinblick auf den Konzernrechnungslegungsprozess

Die Rechnungslegung der Unternehmen der Cash.-
Gruppe erfolgt in enger Abstimmung zwischen Vor-
stand, kaufménnischer Leitung, operativen Be-
reichsleitungen und dem mit der Buchhaltung und
Steuerberatung beauftragten Dienstleister, einem
Wirtschaftspriifungs- und Steuerberatungsbiiro.

Auch der Aufsichtsrat wird (iber bedeutende Fragen
bzw. wichtige zu treffende Entscheidungen schon
im laufenden Geschéftsjahr informiert und ggf. bera-
tend in die Entscheidungsfindung eingebunden.

Durch eine enge Einbindung der Entscheidungstra-
ger auch in das buchhalterische Tagesgeschaft ist
gewahrleistet, dass in der Rechnungslegung abzu-
bildende Risiken zeitnah identifiziert werden. Uber-
dies wird dadurch fur eine standige auch gegensei-
tige Kontrolle aller das Rechnungswesen betreffen-
den Vorgange und Entscheidungen gesorgt.

Die Bilanzen, Gewinn- und Verlustrechnungen und
Anhénge fur den Jahresabschluss werden ebenfalls

vom externen Beratungsbiiro technisch erstellt —
unter laufender Abstimmung mit dem Management,
insbesondere der kaufménnischen Leitung. De facto
unterliegt auf diese Weise die Erstellung des Zah-
lenwerks von der Belegbuchung bis zur Konzernbi-
lanz bereits vor der Abschlussprifung der Kontrolle
eines Wirtschaftsprufers. Zudem ist dieser bei der
Erstellung des Lageberichts bei Bedarf beratend
tatig. Erforderlichenfalls kdnnen unverzlglich die
zusténdigen Entscheidungstréger bis hin zum Vor-
stand im Detail iber Anpassungs- oder Anderungs-
bedarf informiert werden. Risiken, die dem Ziel der
Normenkonformitat der Konzernrechnungslegung
entgegenstehen kénnten, werden dadurch schon
unterjéhrig moglichst gering gehalten.

Die operativen Unterschiede zwischen den Einzel-
abschlissen und dem Konzernabschluss sind sehr
gering, daher bedarf es keiner Trennung der ent-
sprechenden Kontroll-MaBnahmen.

Zusammenfassung der Risiko- und Chancenlage

Die Risikolage der Gruppe hat sich gegenlber dem
Vorjahr wiederum verbessert. Das ist insbesondere
darauf zurlckzufuhren, dass hinsichtlich der ver-
bliebenen Verpflichtungen kein Prolongationsbedarf
besteht, weil die eine mit Rangricktritt und die an-
dere mit einer Uber die gesamte Laufzeit reichenden

Ratenvereinbarung versehen ist

Hinsichtlich des zweiten besonders wichtigen Risi-
kos — dem der allgemeinen wirtschaftlichen Ent-
wicklung — gibt es kaum Verénderungen. Es handelt
sich dabei inzwischen um ein typisches Markt- und
Branchenrisiko vor dem Hintergrund einer Speziali-
sierung und stellt damit keine Besonderheit der
Cash.-Gruppe dar.
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Die Ubrigen betriebswirtschaftlichen Risiken halt der
Vorstand flir aktuell wenig bedrohlich. Die Zah-
lungsausfalle etwa sind sehr gering, das in einer so
kleinen Unternehmensgruppe  unvermeidliche
Schlisselpersonenrisiko ist angemessen abgefe-
dert, nennenswerte Preisdnderungen bei der Be-
schaffung sind nicht in Sicht, Wechselkurs- oder
Bankkreditrisiken sind nicht vorhanden. Auch die
regulativen Risiken des operativen Geschéfts sind
nach Auffassung des Vorstands momentan be-
herrschbar.

Die Risiken einer Nicht-Regelungskonformitat von
Konzernabschluss oder Konzernlagebericht im
Speziellen stuft der Vorstand vor dem Hintergrund
des unter 6.2. Dargestellten als nicht wesentlich ein.



Den Risiken stehen nach Auffassung des Vorstan-
des angemessene Geschéftschancen gegenlber.
Zum Teil ergeben die sich aus eben dieser Spezia-
lisierung (siehe oben), die es ermdglicht, sich fach-
lich praziser aufzustellen, als es der allgemeinen

Presse mdglich ist. Auf diese Weise ist es in den

vergangenen Jahren zumindest gelungen, sich aus
dem allgemeinen Rickgang des Werbeaufkom-
mens in Print-Medien auszuklinken.

Das Verhaltnis von Chancen und Risiken stuft der
Vorstand mithin als adédquat und ausgewogen ein.

7. Vergiitung von Vorstand und Aufsichtsrat

Vorstand:

Neben einer festen Vergitung erhéalt der Vorstand
zur Anerkennung der nachhaltigen Unternehmens-
entwicklung zusétzlich eine Tantieme, die den Er-
folg des laufenden Geschéftsjahres und die mehr-
jahrige Entwicklung des Konzerns berlcksichtigt.

Diese Tantieme setzt sich aus zwei Bestandteilen
zusammen: Der erste betragt finf Prozent des Kon-
zernjahresiiberschusses des vergangenen Jahres
vor Steuern und vor der Tantieme selbst. Der zweite
betragt finf Prozent des durchschnittlichen Kon-
zernjahresiiberschusses der letzten drei Jahre
(ebenfalls vor Steuern und Tantieme).

Damit die bilanziellen Wirkungen auBerordentlicher
Entwicklungen die Vergltung nicht beeinflussen,
sind auBerordentliche Ertrdge und Aufwendungen
im Sinne des § 277 IV HGB nicht Teil der Bemes-
sungsgrundlage.

AuBerdem erhélt der Vorstand bei Erreichen des
budgetierten Jahres-Konzern-Ergebnisses eine Fix-

Pramie von jeweils TEUR 10.

Alleinvorstand Herr Ulrich Faust erhielt in 2015 Be-
zlige von insgesamt TEUR 225 (Vorjahr: 213), die

Hamburg, 29. Méarz 2016

Der Vorstand

Uber die Cash.Print GmbH abgerechnet wurden

bzw. werden.

Die festen Bezlige betrugen TEUR 153 (Vorjahr
TEUR 143). Darin mit TEUR 9 (Vorjahr TEUR 9)
enthalten ist als Sachbezug ein Firmenfahrzeug.

Die Tantieme- und Pramienanspriiche betragen fir
2015 TEUR 72 (Vorjahr EUR 70).

Die variablen Vergltungsbestandteile gelangen
stets im Folgejahr zur Auszahlung.

Aufsichtsrat:

Uber die Beziige des Aufsichtsrats fiir 2015 ent-
scheidet die Hauptversammlung 2016. Beabsichtigt
ist, wie in den vergangenen Jahren, Beziige von
TEUR 7,5 p. a. vorzuschlagen. Der Vorsitzende soll
die doppelte Vergltung erhalten. Erfolgt ein solcher
Beschluss, wéren die Bezlge folgende (in TEUR):

Dr. Reimer Beuck (Vorsitzender) 15,0
Josef Depenbrock (stellv. Vorsitzender) 7,5
Dr. Heiko A. Giermann 7,5

Die Aufsichtsratsbeziige enthalten keine variablen
Vergltungsbestandteile.
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Konzernbilanz der Cash.Medien AG zum 31. Dezember 2015

AKTIVA

A. Anlagevermégen
I Immaterielle Vermégensgegenstande
Entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und dhnliche Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten

Il. Sachanlagen

Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéaftsausstattung

B. Umlaufvermégen
I Vorréate
1. Unfertige Erzeugnisse und Leistungen
2. Fertige Erzeugnisse und Waren

I. Forderungen und sonstige
Vermégensgegenstinde
1. Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen
3. Sonstige Vermdgensgegenstande

Il Kassenbestand, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks

C. Rechnungsabgrenzungsposten

D. Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag
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Geschaftsjahr 2014

EUR EUR TEUR
5.586,51 8

33.228,06 17

38.814,57 26

46.629,78 63
0,00 3
46.629,78 66

140.759,45 127
49.945,31 55
190.704,76 183

813.058,41 474

1.050.392,95 722

3.618,38 14

225.286,06 745

1.318.111,96 1.507

EUR

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital
Kapitalriicklage
Gewinnriicklagen
andere Gewinnrlicklagen

IV. Bilanzverlust

1. Verlustvortrag -12.847.376,66

2. Jahresiliberschuss 519.837,50
V. Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag
Ruckstellungen
1. Steuerrlckstellungen 18.000,00
2. Sonstige Ruckstellungen 315.797,60
Verbindlichkeiten
1. Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen 70.142,15
2. Verbindlichkeiten aus

Lieferungen und Leistungen 19.401,47
3. Sonstige Verbindlichkeiten 894.770,74

- davon aus Steuern EUR 57.567,55
(Vorjahr: TEUR 33)

- davon im Rahmen der sozialen Sicherheit
EUR 141,53 (Vorjahr: TEUR 0)

Rechnungsabgrenzungsposten

PASSIVA
Geschaftsjahr 2014
EUR TEUR
6.327.605,00 6.328
5.772.448,10 5.772
2.200,00 2
-13.363

516

-12.327.539,16 -12.847
225.286,06 745
0,00 0

18

344

333.797,60 362
131

22

979

984.314,36 1.132
0,00 13
1.318.111,96 1.507




Konzern-Gewinn- und Verlustrechnunq
fur das Geschaftsjahr 2015 der Cash.Medien AG

2015 2014
EUR TEUR
Umsatzerlose 3.605.930,69 3.441
Verminderung des Bestands
an fertigen und unfertigen Erzeugnissen 9.772,42 -2
Gesamtleistung 3.596.158,27 3.443
sonstige betriebliche Ertrage 87.718,55 107
Materialaufwand
Aufwendungen fir bezogene Leistungen 832.548,65 764
Personalaufwand
a) Léhne und Gehalter 1.093.093,13 1.138
b) Soziale Abgaben und Aufwendungen
far Altersversorgung und Unterstiitzung 183.984,42 190
1.277.077,55 1.328
Abschreibungen 14.464,82 11
sonstige betriebliche Aufwendungen 1.017.056,96 904
Zinsen und ahnliche Aufwendungen 22.508,34 27
Ergebnis der gewéhnlichen Geschiftstatigkeit 520.220,50 516
Sonstige Steuern 383,00 0
Konzernjahrestiberschuss 519.837,50 516
Verlustvortrag 12.847.376,66 13.363

Konzernverlust 12.327.539,16 12.847




Konzernanhang der Cash.Medien AG

zum Geschaftsjahr 2015

I. Allgemeine Angaben

Die Cash.Medien AG mit Sitz in der Stresemann-
straBe 163 in 22769 Hamburg ist eine Aktiengesell-
schaft deutschen Rechts und ist die Muttergesell-
schaft der Unternehmen der Cash.-Gruppe (s. An-
gaben zum Konsolidierungskreis). Geschaftstatig-
keit und Hauptaktivitdten der Cash.Medien AG sind
laut Satzung der Erwerb, das Halten und die Ver-
auBerung von Beteiligungen. AuBerdem erbringt die
Cash.Medien AG Dienstleistungen fiir die anderen
Unternehmen der Cash.-Gruppe sowie fir Unter-
nehmen aus der Kapitalanlagebranche.

Der Konzernabschluss der Cash.Medien AG, be-
stehend aus Konzernbilanz, Konzern-Gewinn- und
Verlustrechnung, Konzernanhang, Kapitalflussrech-
nung und Eigenkapitalspiegel, wurde auf der Grund-
lage der Konzernrechnungslegungsvorschriften des
Handelsgesetzbuches aufgestellt.

Ursé&chlich fir einen Wechsel des in den Vorjahren
nach IFRS und IFRIC aufgestellten Konzernab-
schlusses war der im Berichtsjahr auf Antrag der
Cash.Medien AG erfolgte Widerruf der Zulassung
der auf den Inhaber lautenden Stammaktien zum
regulierten Markt an der Frankfurter Wertpapierbor-
se und dem damit einhergehenden Wegfall von
Folgeverpflichtungen. Der Widerruf wurde am 29.
April 2015 auf der Homepage der Deutsche Bérse
AG veréffentlicht und gemaB § 46 Abs. 2 Satz 3
BorsO mit Ablauf des 29. Oktober 2015 wirksam.

Il. Konsolidierungskreis

Alle Tochterunternehmen der Cash.Medien AG sind
in den Konzernabschluss einbezogen.

Der Konsolidierungskreis umfasst neben der
Cash.Medien AG, Hamburg, die Cash.Print GmbH,
Hamburg, und die Deutsches Finanzdienstleis-
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Die Form des Konzernabschlusses ist daher ge-
genlber dem Vorjahr geéndert.

Um dennoch einen Zeitvergleich bei betreffenden
Posten durchflhren zu kénnen, wurden Vorjahres-
werte entsprechend in der Weise angepasst, als sei
von Anbeginn nach den Vorschriften des Handels-
gesetzbuches bilanziert worden.

Im Ergebnis hat sich das Eigenkapital um den bis-
lang aktivierten Firmenwert in H6he von TEUR 268
reduziert, so dass im Berichtsjahr ein nicht durch
Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag in Héhe von
TEUR 225 (Vorjahr: TEUR 745) ausgewiesen wird.

Der Konzernabschluss entspricht den gesetzlichen
Vorschriften unter Beachtung der Grundséatze ord-
nungsmaBiger Buchflhrung und gibt ein den tat-
sachlichen Verhalinissen entsprechendes Bild der
Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage zutreffend

wieder.

Angaben, die wahlweise in der Bilanz, in der Ge-
winn- und Verlustrechnung oder im Anhang ge-
macht werden kbénnen, sind insgesamt im Anhang

aufgefiihrt.

Fir die Gewinn- und Verlustrechnung wurde das
Gesamtkostenverfahren gewéhlt.

tungs-Institut  GmbH  (DFI), Hamburg. Die
Cash.Medien AG halt jeweils 100 % der Anteile am
Kapital der Tochterunternehmen.

Im abgelaufenen Geschéftsjahr ergaben sich keine
Anderungen des Konsolidierungskreises.



lll. Konsolidierungsgrundsatze

Die in die Konsolidierung einbezogenen Abschllsse
der Tochterunternehmen wurden entsprechend den
gesetzlichen Vorschriften einheitlich nach den bei
der Cash.Medien AG geltenden Bilanzierungs- und

Bewertungsmethoden aufgestellt.

1. Angaben zum Konsolidierungsstichtag

Der Konzernabschluss wird auf den Stichtag des
Jahresabschlusses des Mutterunternehmens auf-
gestellt.

Der Bilanzstichtag aller in den Konzernabschluss
einbezogenen Unternehmen ist der 31. Dezember
2015.

2. Kapitalkonsolidierung

Die Kapitalkonsolidierung fur die vollkonsolidierten
Unternehmen erfolgt nach der Buchwertmethode
durch Verrechnung der Anschaffungskosten mit
dem anteiligen Eigenkapital der Tochterunterneh-
men zum Zeitpunkt des Erwerbs oder der erstmali-
gen Einbeziehung in den Konzernabschluss.

3. Zeitpunkt der Erstkonsolidierung

Zeitpunkt der Verrechnung des konsolidierungs-
pflichtigen Kapitals i. S. d. § 301 Abs. 2 HGB st
grundsétzlich der Zeitpunkt der erstmaligen Einbe-
ziehung der Tochterunternehmen in den Konzern-

abschluss. Dieser Zeitpunkt ist der 1. Januar 1999.

4. Unterschiedsbetrage
aus der Kapitalkonsolidierung

Im Rahmen der Kapitalkonsolidierung entstandene
aktive Unterschiedsbetrdge wurden als Geschéfts-
und Firmenwert unter den Immateriellen Vermo-
gensgegenstanden aktiviert und innerhalb der an-
gemessenen Nutzungsdauer von 10 Jahren abge-
schrieben.

5. Schuldenkonsolidierung

Bei der Schuldenkonsolidierung werden wechselsei-
tige Forderungen und Verbindlichkeiten der einbe-
zogenen Unternehmen gegeneinander aufgerech-

net und eliminiert.

6. Aufwands- und Ertragskonsolidierung
Konzerninterne Umséatze werden mit den entspre-
chenden konzerninternen Aufwendungen verrech-

net.

IV. Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze

Die fiir den Konzernabschluss geltenden Vorschrif-
ten des § 298 HGB und des Aktiengesetzes wurden
beachtet.

Erworbene immaterielle Anlagewerte und Sachan-
lagevermdgensgegenstidnde wurden zu Anschaf-
fungskosten angesetzt und - soweit abnutzbar - um
planméaBige Abschreibungen vermindert.

Die planmé&Bigen Abschreibungen wurden nach der
voraussichtlichen Nutzungsdauer der Vermdgens-
gegenstande linear vorgenommen.

Das Vorratsvermégen (unfertige Erzeugnisse und
Leistungen) wurde zu Herstellungskosten bewertet.

Im Wesentlichen handelt es sich hierbei um bisher
nicht abgeschlossene Redaktionsleistungen und
Filmarbeiten.

Forderungen und sonstige Vermégensgegensténde
wurden unter Berlcksichtigung aller erkennbaren

Risiken bewertet.

Fir Ausfall und allgemeine Kreditrisiken werden
Wertberichtigungen vorgenommen.

Die Steuerriickstellungen sind angesichts latenter
Risiken flr Umsatzsteuern gebildet worden.
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Die sonstigen Ruickstellungen wurden fir alle weite- Verbindlichkeiten sind mit dem Erflllungsbetrag
ren ungewissen Verbindlichkeiten gebildet. Dabei angesetzt.
wurden alle erkennbaren Risiken berlcksichtigt.

V. Erlauterungen zur Konzernbilanz

Die Entwicklung der einzelnen Posten des Anlage-
vermdgens im Geschaftsjahr 2015 ergibt sich wie

folgt:

1. Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und
ahnliche Rechte und Werte sowie Lizenzen an
solchen Rechten und Werten

EUR
Anschaffungs- Abschreibungen Buchwert
oder

Herstellkosten
Stand zum 01.01.2014 34.776,07 23.800,54
Zugange 0,00 2.713,00
Abgange 15.494,31 15.491,29
Stand zum 31.12.2014 19.281,76 11.022,25 8.259,51
Stand zum 01.01.2015 19.281,76 11.022,25
Zugange 0,00 2.673,00
Abgange 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2015 19.281,76 13.695,25 5.586,51

Der Ausweis betrifft im Wesentlichen EDV-

Software.
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2. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschafts-

ausstattungen

EUR
Anschaffungs- Abschreibungen Buchwert
oder

Herstellkosten
Stand zum 01.01.2014 115.551,66 102.450,99
Zugange 14.903,86 8.153,35
Abgange 19.709,99 17.216,87
Stand zum 31.12.2014 110.745,53 93.387,47 17.358,06
Stand zum 01.01.2015 110.745,53 93.387,47
Zugange 27.661,82 11.791,82
Abgénge 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2015 138.407,35 105.179,29 33.228,06

Das Sachanlagevermdgen besteht im Wesentlichen
aus Buro- und IT-Ausstattung.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
haben eine Restlaufzeit von bis zu einem Jahr.

Die sonstigen Vermdgensgegenstande enthalten im
Wesentlichen Kautionen, Steuerforderungen und
debitorische Kreditoren.

Aufgrund des bilanzorientierten Temporay-Konzepts
gemanB BilMoG ergibt sich eine aktive latente Steuer
der innerhalb der nachsten funf Jahre verrechenba-
ren steuerlichen Verlustvortrage mit dem flr das
Geschéftsjahr geltenden Steuersatz fir Koérper-
schaftsteuer und Gewerbesteuer von 30 %. Die sich
rechnerisch ergebende Steuerentlastung wurde
nach dem Wahlrecht des § 274 HGB im Berichts-
jahr nicht aktiviert.

Das Grundkapital der Cash.Medien AG betragt per
31.12.2015 EUR 6.327.605,00 (Vorjahr: EUR
6.327.605,00) und ist eingeteilt in 2.531.042 auf den
Inhaber lautende, nennwertlose Stiickaktien. Auf
jede Stiickaktie entfallt ein rechnerischer Anteil von
EUR 2,50 am Grundkapital.

Das Bilanzergebnis hat sich wie folgt entwickelt:

EUR
Verlustvortrag

zum 1. Januar 2015 12.847.376,66
abzuglich

Jahrestiberschuss 2015 519.837,50

Bilanzverlust
zum 31. Dezember 2015

12.327.539,16

Die Ruckstellungen setzen sich im Wesentlichen

wie folgt zusammen:

1. Die Steuerrickstellungen in H6he von TEUR 18
(Vorjahr: TEUR 18) sind angesichts latenter Ri-
siken aus Umsatzsteuern gebildet worden.

2. Die sonstigen Ruckstellungen enthalten in Héhe
von TEUR 92 (Vorjahr: TEUR 116) Aufwendun-
gen fir Prifungs- und Abschlusskosten.

3. Zu erwartende Aufwendungen fir Tantiemen,
noch ausstehenden Urlaub und darauf entfal-
lende Sozialabgaben sind mit TEUR 97 (Vorjahr:
TEUR 99) bertcksichtigt.
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4. Fir ausstehende Prozesskosten und Anwalts-
honorare wurden TEUR 65 (Vorjahr: TEUR 68)

zurlickgestellt.

5. Aufwendungen flr ausstehende Aufsichtsrats-

vergUtungen, nachlaufende Kosten fiir Remissi-

onen sowie Abgaben an die Berufsgenossen-
schaft stehen mit TEUR 43 (Vorjahr: TEUR 43)

zu Buche.

6. Gebildete Ruckstellungen fir ungewisse Ver-
pflichtungen in Héhe von TEUR 19 (Vorjahr:
TEUR 19) umfassen die Verpflichtungen aus ei-

nem Vergleich.

Zur Verbesserung der Klarheit und Ubersichtlichkeit

werden die Angaben im Zusammenhang mit den
Verbindlichkeiten in einem Verbindlichkeitenspiegel

zusammengefasst dargestellt:

Stand Restlaufzeit
31.12.2015 bis zwischen gréBer
1 Jahr| 1 und 5 Jahren 5 Jahre
TEUR TEUR TEUR TEUR
Erhaltene Anzahlungen
auf Bestellungen 70 70 0 0
im Vorjahr (131) (131) (0) (0)
Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen 19 19 0 0
im Vorjahr 22) 22) (0) (0)
Sonstige Verbindlichkeiten 895 209 199 487
im Vorjahr (979) (200) (292) (487)
Gesamtbetrag 984 298 199 487
im Vorjahr (1.132) (353) (292) (487)

Sicherheiten wurden nicht gestellt.

Die sonstigen Verbindlichkeiten enthalten TEUR 58
(Vorjahr: TEUR 33) an Verbindlichkeiten aus Steu-
ern sowie anteilige Verbindlichkeiten im Rahmen
der sozialen Sicherheit in H6he von EUR 141,53

(Vorjahr: EUR 79,88).
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VI. Erlauterungen zur Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

1. Aufgliederung der Umsatzerlose

Die Umsatzerlése werden wie folgt aufgegliedert:

Tatigkeitsbereich Umsatz
TEUR

Magazin 3.201
im Vorjahr (3.081)

Geschéfte im Beteiligungsbereich 205
im Vorjahr (179)

Unternehmensanalyse 81
im Vorjahr (103)

Fachpublikationen flr den Kapitalanlagemarkt 61
im Vorjahr (74)

Filmproduktion 58
im Vorjahr (4)

Gesamtbetrag 3.606
im Vorjahr (3.441)

2. Erlauterung der periodenfremden Ertrage

In der Erfolgsrechnung sind periodenfremde Ertrége
in H6he von TEUR 21 (Vorjahr: TEUR 12) enthal-
ten.

Die Ertrage wurden im Posten sonstige betriebliche
Ertrage erfasst und betreffen im Wesentlichen Er-
tradge aus der Korrektur von Verlagsabrechnungen
des Vorjahres.

3. Erlauterung der

periodenfremden Aufwendungen
In der Erfolgsrechnung sind periodenfremde Auf-
wendungen in H6he von TEUR 22 (Vorjahr: TEUR
19) enthalten.

Die Aufwendungen wurden im Posten sonstige be-
triebliche Aufwendungen erfasst und betreffen im

Wesentlichen Nachtragsaufwendungen fir Remis-

sionen.

4. Feststellung des Konzernabschlusses

Nach eingehender Prifung und Erérterung mit dem
Abschlussprifer billigt der Aufsichtsrat den testier-
ten Jahresabschluss der Cash.Medien AG fir das
Geschéftsjahr 2015 sowie den Konzernabschluss
fir das Geschéftsjahr 2015. Der Jahresabschluss
ist damit festgestellt.

5. Vorschlag zur Ergebnisverwendung

Der Vorstand schlagt in Ubereinstimmung mit dem
Aufsichtsrat die folgende Ergebnisverwendung vor:

Der Bilanzverlust wird auf neue Rechnung vorge-
tragen.
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VII. Sonstige Angaben

1. Namen der Mitglieder des Vorstands
und des Aufsichtsrats

Wahrend des abgelaufenen Geschéaftsjahres gehor-
ten die folgenden Personen dem Vorstand an:

e Ulrich Faust, Kaufmann

Dem Aufsichtsrat gehérten folgende Personen an:

e Dr. Reimer Beuck, Rechtsanwalt/Steuerberater
in eigener Praxis
e Josef Depenbrock, Journalist

e Dr. Heiko A. Giermann, Rechtsanwalt in Sozietat

Hamburg, 29. Februar 2016

Der Vorstand
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2. Durchschnittliche Zahl der wahrend des Ge-
schiftsjahres beschiftigten Arbeitnehmer

Im Geschéftsjahr waren durchschnittlich 19 Arbeit-
nehmer beschaftigt.

3. Honorar des Abschlusspriifers

Das vom Abschlusspriifer fir das Geschéftsjahr
berechnete Gesamthonorar betragt 18.000,00 Euro.
Es handelt sich ausschlieBlich um Abschlusspri-
fungshonorare.



Konzernkapitalflussrechnung fir das Geschaftsjahr 2015

2015 2014

TEUR TEUR

1. = Periodenergebnis 520 516
2. +/- Abschreibungen/Zuschreibungen auf Gegenstande des Anlagevermdgens 14 11
3. +/- Zunahme/Abnahme der Rickstellungen -28 -39
4. -/+ Zunahme/Abnahme Vorrate/Forderungen Lul/anderer Aktiva 21 -60
5. -/+ Zunahme/Abnahme Verbindlichkeiten LuL/anderer Passiva -161 -60
6. -/+ Gewinn/Verlust aus dem Abgang von Gegenstanden des Anlagevermdgens 0 2
7. +/- Zinsaufwendungen/Zinsertrage 23 27
8. = Cash Flow aus laufender Geschaftstatigkeit 389 397
9. - Auszahlungen fir Investitionen in das Sachanlagevermégen -27 -15
10. = Cash Flow aus der Investitionstatigkeit -27 -15
11. + Auszahlungen aus der Tilgung von Krediten 0 -148
12. - Gezahlte Zinsen -23 -27
13. = Cash Flow aus der Finanzierungstatigkeit -23 -175
14. Zahlungswirksame Verénderungen des Finanzmittelfonds 339 207
15. + Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 474 267
16. = Finanzmittelfonds am Ende der Periode 813 474

Konzern-Eigenkapitalspiegel fur das Geschaftsjahr 2015

Gezeichnetes Kapital [ Kapitalricklage erwirtschaftetes Konzern-
Konzerneigenkapital | eigenkapital
TEUR TEUR TEUR TEUR
Stand am 31.12.2014 6.328 5.772 -12.845 -745
Gesamtergebnis [0} 0 520 520
Stand am 31.12.2015 6.328 5.772 -12.325 -225
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Bilanz der Cash.Medien AG zum 31. Dezember 2015

AKTIVA

A. Anlagevermégen

I Sachanlagen
Andere Anlagen, Betriebs-
und Geschéftsausstattung

Il Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen

B. Umlaufvermégen
I. Forderungen und sonstige
Vermégensgegenstinde
1. Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen
verbundene Unternehmen
3. Sonstige Vermdgensgegenstande

Il Kassenbestand, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks

C. Rechnungsabgrenzungsposten

D. Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag
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EUR

476,00

76.795,19
0,00

Geschaftsjahr 2014
EUR TEUR

65,16 0
1.099.212,45 1.099
1.099.277,61 1.100
0

97

0

77.271,19 97
16.869,72 13
94.140,91 110
250,00 2

0,00 219
1.193.668,52 1.431

EUR

Eigenkapital
I Gezeichnetes Kapital
Il.  Kapitalriicklage
ll.  Gewinnriicklagen
IV. Bilanzverlust

1. Verlustvortrag -12.321.284,96

2. Jahreslberschuss 521.008,81
V. Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag
Ruckstellungen
1.  Steuerriickstellungen 18.000,00
2. Sonstige Ruckstellungen 208.181,19
Verbindlichkeiten
1. Verbindlichkeiten aus

Lieferungen und Leistungen 2.709,68
2. Verbindlichkeiten gegenlber

verbundenen Unternehmen 104.936,68
3. Sonstige Verbindlichkeiten 557.864,02

davon aus Steuern: EUR 28.346,82
(Vorjahr: EUR 2.651,47)

PASSIVA
Geschaftsjahr 2013
EUR TEUR
6.327.605,00 6.328
5.772.448,10 5.772
2.200,00 2
-12.928

606

-11.800.276,15 -12.321
0,00 219
301.976,95 0
18

225

226.181,19 243

2

653

532

665.510,38 1.187
1.193.668,52 1.431




Gewinn- und Verlustrechnung der Cash.Medien AG

fur die Zeit vom 1. Januar 2015 bis 31. Dezember 2015

10.
14.

15.

Umsatzerldse
Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand
Aufwendungen flir bezogene Leistungen

Personalaufwand
a) Loéhne und Gehélter

b) Soziale Abgaben und Aufwendungen flr
Altersversorgung und fir Unterstitzung

Abschreibungen
auf immaterielle Vermdgensgegegenstande
des Anlagevermdégens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen
Ertrage aus Gewinnabflhrungsvertragen

Zinsen und &hnliche Aufwendungen

Ergebnis der gewdhnlichen Geschéftstatigkeit

Jahresliberschuss

Verlustvortrag aus dem Vorjahr

Bilanzverlust

EUR

76.637,00

1.402,08

Geschaftsjahr 2014
EUR TEUR
204.491,48 179
570,71 21
308.994,81 286
74

1

78.039,08 76
229,00 1
209.824,03 219
935.541,88 1.014
22.508,34 26
521.008,81 606
521.008,81 606
12.321.284,96 12.928
11.800.276,15 12.321
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Anhang der Cash.Medien AG zum Geschaftsjahr 2015

I. Allgemeine Angaben zum Jahresabschluss

Die Cash.Medien AG, Hamburg, weist zum Ab-
schlussstichtag die GréBenmerkmale einer Kleinst-
kapitalgesellschaft gemaB § 267a HGB auf.

Im Vorjahr waren firr die Gesellschaft die Vorschrif-
ten fir groBe Kapitalgesellschaften gemaB § 267
Abs. 3 Satz 2 HGB i. V. m. § 264d HGB einschlagig.

Aufgrund des Ausscheidens der Gesellschaft aus
dem Kreis kapitalmarktorientierter Unternehmen im
Laufe des Berichtsjahres sind erganzende Bestim-
mungen fir kapitalmarktorientierte Unternehmen
bereits fur dieses Geschéaftsjahr nur noch freiwillig

anzuwenden.

Die nachfolgende Darstellung beschrénkt sich auf
die handels- und aktienrechtlichen Mindestangaben.

Il. Angaben zu Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Der Jahresabschluss wurde gemaB §§ 242 ff. und
§§ 264 ff. HGB sowie den einschlagigen Vor-
schriften des AktG aufgestellt.

Im Einzelnen wurden folgende Bilanzierungs- und
Bewertungsmethoden zu Grunde gelegt:

Die auf den vorhergehenden Jahresabschluss an-
gewendeten Ansatz- und Bewertungsmethoden
werden stetig angewendet.

Die Erstellung des Jahresabschlusses erfolgt unter
der Annahme der Fortfihrung der Unternehmensta-

tigkeit.

Das Sachanlagevermégen wurde zu Anschaffungs-
kosten, vermindert um lineare Abschreibungen (bei
einer betriebsgewdhnlichen Nutzungsdauer zwi-

schen zwei und dreizehn Jahren), angesetzt.
Die Anteile an verbundenen Unternehmen werden
zu Anschaffungskosten oder mit dem niedrigeren

beizulegenden Wert angesetzt.

Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande
werden grundsétzlich zum Nominalwert angesetzt.
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Fir Forderungen in Héhe von EUR 221.016,89 ge-
gen die Tochtergesellschaft DFI war gemaf Verein-
barung vom 20. Dezember 2013 ein Verzicht mit
Besserungsschein erklart worden. Die Bedingungen
zum Wiederaufleben der Forderungen sind im Be-

richtsjahr nicht erfillt.

Die flissigen Mittel werden mit dem Nennbetrag

angesetzt.

Die aktiven Rechnungsabgrenzungsposten betref-
fen Ausgaben vor dem Abschlussstichtag, die Auf-
wand fUr eine bestimmte Zeit nach diesem Tage
darstellen.

Die Steuerriickstellungen und die sonstigen Riick-
stellungen berlcksichtigen alle erkennbaren Risiken
und ungewissen Verpflichtungen auf der Grundlage
einer vorsichtigen kaufménnischen Beurteilung mit
dem notwendigen Erflllungsbetrag.

Die Verbindlichkeiten sind mit dem Erflllungsbetrag
angesetzt.



lll. Angaben zur Bilanz

Das Grundkapital der Cash.Medien AG betragt EUR
6.327.605,00 und ist voll eingezahlt. Es ist eingeteilt
in 2.531.042 Stlckaktien.

Die Kapitalriicklage betrifft die Betrége, die bei der
Ausgabe der Aktien im Rahmen des Bérsenganges
(TEUR 4.094) und der Kapitalerhdhungen (TEUR
1.679) Uber den rechnerischen Wert hinaus erzielt

wurden.

Mit Emissionsprospekt vom 1. Juli 2005 hat die Ge-
sellschaft 25.000 vinkulierte Namens-Genussrechte
zum Nennbetrag in Héhe von je EUR 100 (Ge-
samtwert: TEUR 2.500) zuzlglich 5 % Agio angebo-
ten. Die Anlagedauer betrégt zehn volle Geschéfts-
jahre, d. h. die Laufzeit endet bei Zeichnung in 2005
zum 31. Dezember 2015 und bei Zeichnung in 2006
zum 31. Dezember 2016.

Die Gewinnbeteiligung der eingezahlten Genuss-
rechte setzt sich zusammen aus einer Grunddivi-
dende und einer Ubergewinnbeteiligung. Die
Grunddividende ergibt sich daraus, dass die Ge-
nussrechte am Ende der Laufzeit zu 160 % des
Nennbetrages zuriick genommen werden, soweit
sich durch die Ruckzahlung kein Bilanzverlust
ergibt. Darlber hinaus sind die Genussrechte quotal
(d. h. im Verhaltnis zum weiteren Eigenkapital der
Gesellschaft) an 21 % der wéhrend der Laufzeit
erwirtschafteten ausschittungsfahigen Jahrestber-
schiisse nach Bedienung der Grunddividende betei-
ligt (Uberschussdividende).

Weist die Gesellschaft einen Verlust aus, nehmen
die Genussrechtsinhaber an ihm bis zur vollen Ho-
he dadurch teil, dass das Genussrechtskapital im
Verhéltnis zu den bilanzierten nicht besonders ge-

gen Ausschittungen geschltzten Eigenkapitalbe-
standteilen anteilig vermindert wird. Die Riickzah-
lungsanspriche der Genussrechtsinhaber reduzie-
ren sich entsprechend.

Die Forderungen aus den Genussrechten treten
gegenuber allen anderen Anspriichen von Glaubi-
gern gegen die Gesellschaft im Rang zurlick. Im
Insolvenz- oder Liquidationsfall wird das Genuss-
rechtskapital erst nach Befriedigung aller nicht
nachrangigen Glaubiger zuriickgezabhlt.

Aufgrund der Ausgestaltung der Genussrechte er-
folgt der Ausweis des Genussrechtskapitals im Ei-
genkapital. Im Geschéftsjahr 2005 wurden 545 Ge-
nussrechte (EUR 54.500) emittiert. Wegen der ver-
einbarten Verlustbeteiligung wurde das Genuss-
rechtskapital bereits im Jahr zuvor in vollem Um-
fang durch Entnahme vermindert. In den Geschafts-
jahren 2006 und danach sind keine weiteren Ge-

nussrechte emittiert worden.

Das Bilanzergebnis hat sich wie folgt entwickelt:

EUR
Verlustvortrag

zum 1. Januar 2015 12.321.284,96
abzuglich

Jahresiberschuss 2015 521.008,81

Bilanzverlust

zum 31. Dezember 2015 11.800.276,15

Der Gesamtbetrag der bilanzierten Verbindlichkei-
ten mit einer Restlaufzeit von bis zu einem Jahr
betragt EUR  178.299,43  (Vorjahr:  EUR
700.286,11), der von mehr als 5 Jahren EUR
487.210,95 (Vorjahr: EUR 487.210,95).

IV. Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze

Die Gewinn- und Verlustrechnung wurde nach dem
Gesamtkostenverfahren aufgestellt.
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V. Sonstige Angaben

Vorstand der Gesellschaft war im Geschaftsjahr
2015 Herr Ulrich Faust, Kaufmann.

Der Aufsichtsrat hat sich im Berichtsjahr wie folgt
zusammengesetzt:

e Dr. Reimer Beuck, Rechtsanwalt/Steuerberater
in eigener Praxis (Vorsitzender)

e Josef Depenbrock, Journalist (stellvertretender
Vorsitzender)

e Dr. Heiko A. Giermann, Rechtsanwalt in Sozietat

Die Gesellschaft ist zu mindestens 1/5 an folgenden
Unternehmen beteiligt:

Ergebnis

(ggf.) vor

Anteil Ergebnis-

am Eigen- abfuhrung

Name der Gesellschaft Sitz Kapital kapital 2015

in % TEUR TEUR

Cash.Print GmbH Hamburg 100 702 935
Deutsches Finanzdienstleistungs-

Institut GmbH (DFI) Hamburg 100 negativ -1

Der Vorstand schlagt vor, den Bilanzverlust in Héhe
von EUR 11.800.276,15 auf neue Rechnung vorzu-
tragen.

Hamburg, 26. Februar 2016

Der Vorstand
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Bestatiqungsvermerke des Abschlussprufers

Konzernabschluss
An die Cash.Medien AG, Hamburg

Wir haben den von der Cash.Medien AG aufgestellten Konzernabschluss — bestehend aus Bilanz, Gewinn- und
Verlustrechnung, Anhang, Kapitalflussrechnung und Eigenkapitalspiegel — und den Konzernlagebericht fir das
Geschéftsjahr vom 01. Januar 2015 bis 31. Dezember 2015 geprift. Die Aufstellung von Konzernabschluss und
Konzernlagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften und den erganzenden Bestimmungen
der Satzung liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der
Grundlage der von uns durchgefiihrten Priifung eine Beurteilung tGber den Konzernabschluss und den Konzernla-
gebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschafts-
prifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist
die Prifung so zu planen und durchzufihren, dass Unrichtigkeiten und VerstdBe, die sich auf die Darstellung des
durch den Konzernabschluss unter Beachtung der Grundsatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung und durch den
Konzernlagebericht vermittelten Bildes der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hin-
reichender Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Priifungshandlungen werden die Kenntnisse (ber
die Geschéaftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die Erwartungen
Uber mégliche Fehler berticksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbe-
zogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fir die Angaben im Konzernabschluss und Konzernlagebe-
richt Gberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der Jahresab-
schlisse der in den Konzernabschluss einbezogenen Unternehmen, der Abgrenzung des Konsolidierungskreises,
der angewandten Bilanzierungs- und Konsolidierungsgrundséatze und der wesentlichen Einschatzungen der ge-
setzlichen Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung des Konzernabschlusses und des Konzernlage-
berichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prifung eine hinreichend sichere Grundlage fiir unsere Beurtei-
lung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefuhrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der Konzernab-
schluss den gesetzlichen Vorschriften und den erganzenden Bestimmungen der Satzung und vermittelt unter
Beachtung der Grundsatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung ein den tatséchlichen Verhéltnissen entsprechendes
Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns. Der Konzernlagebericht steht in Einklang mit dem
Konzernabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage des Konzerns und stellt die Chancen
und Risiken der zuklnftigen Entwicklung zutreffend dar.

Rostock, 29. Marz 2016

FinPro Treuhandgesellschaft mbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Rudnick
Wirtschaftsprifer
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Bestatiqungsvermerke des Abschlussprufers

Jahresabschluss der Cash.Medien AG
An die Cash.Medien AG, Hamburg

Wir haben den Jahresabschluss — bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung sowie Anhang — unter
Einbeziehung der Buchfiihrung und den mit dem Konzernlagebericht zusammengefassten Lagebericht der
Cash.Medien AG fir das Geschéftsjahr vom 1. Januar bis zum 31. Dezember 2015 geprift. Die Buchfiihrung und
die Aufstellung von Jahresabschluss und Lagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegen
in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der
von uns durchgeflihrten Prifung eine Beurteilung Uber den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchflihrung
und Uber den Lagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspri-
fer (IDW) festgestellten deutschen Grundséatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist
die Prifung so zu planen und durchzufihren, dass Unrichtigkeiten und VerstdBe, die sich auf die Darstellung des
durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grundséatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung und durch den La-
gebericht vermittelten Bildes der Vermdgens , Finanz und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Priifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die Ge-
schéftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesellschaft sowie die Erwartungen Uber
mégliche Fehler berlcksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezoge-
nen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fir die Angaben in Buchflhrung, Jahresabschluss und Lagebe-
richt Gberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Priifung umfasst die Beurteilung der angewandten
Bilanzierungsgrundsatze und der wesentlichen Einschatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wiirdigung
der Gesamtdarstellung des Jahresabschlusses und des Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Pri-
fung eine hinreichend sichere Grundlage fir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefuhrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der Jahresab-
schluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung der Grundsétze ordnungsmaBiger Buchflh-
rung ein den tatsachlichen Verhéalinissen entsprechendes Bild der Vermdgens , Finanz und Ertragslage der Ge-

sellschaft. Der Lagebericht steht in Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild
von der Lage der Gesellschaft und stellt die Chancen und Risiken der zukiinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Rostock, 29. Marz 2016

FinPro Treuhandgesellschaft mbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Rudnick
Wirtschaftsprifer
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Rechtliche, wirtschaftliche und steuerliche Verhaltnhisse

Konzern

A. Rechtliche Verhéltnisse

1. Handelsregister und Satzung

Fir das Mutterunternehmen des Cash.Konzerns, die Cash.Medien AG, gilt die Satzung vom 5. August
1999, zuletzt gedndert am 15. Oktober 2010. Die Gesellschaft ist im Handelsregister beim Amtsgericht
Hamburg unter der Nr. HR B 72407 eingetragen.

Gegenstand des Unternehmens ist

1. der Erwerb, die Griindung sowie das Halten von Beteiligungen im Medienbereich sowie alle artver-
wandten Geschéfte.

2. die Erbringung von Beratungs- und medialen Dienstleistungen flr die Finanzdienstleistungsbranche.

2. Gezeichnetes Kapital

Das gezeichnete Kapital betragt 6.327.605 Euro (Stand 31. Dezember 2015). Es ist zerlegt in 2.531.042
Stuckaktien.

Wir verweisen im Ubrigen auf die Angaben im Anhang.

3. Vorstand und Aufsichtsrat

Die Cash.Medien AG wird durch den Vorstand vertreten. Im Geschéftsjahr 2015 war dies:
—  Ulrich Faust

Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2015 wie folgt zusammen:

—  Dr. Reimer Beuck, Vorsitzender
— Josef Depenbrock, stellvertretender Vorsitzender
- Dr. Heiko A. Giermann

4. Aufsichtsratssitzungen

Im Berichtsjahr haben nach den von uns eingesehenen Sitzungsprotokollen am

-9. Méarz 2015
-17. April 2015
- 1. September 2015
- 2. Dezember 2015

entsprechend § 110 AktG Aufsichtsratssitzungen stattgefunden.

B. Wirtschaftliche Verhéltnisse

1. Grundlagen
Die Cash.Medien-Gruppe ist mit zwei Tochterunternehmen vornehmlich im Verlagswesen tétig.

2. Beteiligungen

Die Cash.Medien AG halt simtliche Geschéftsanteile an der Cash.Print GmbH und der der Deutsches Fi-
nanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI).

3. Ergebnisabfiihrungs- und Beherrschungsvertrage

Ein Ergebnisabflihrungs- und Beherrschungsvertrag besteht zwischen der Cash.Medien AG und dem
Tochterunternehmen Cash.Print GmbH.
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C. Steuerliche Verhéltnisse

Es besteht mit der Cash.Print GmbH eine umsatzsteuerliche, gewerbesteuerliche und kérperschaftsteuerliche
Organschaft. Mit der Deutsches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI) besteht nur eine umsatzsteuerliche

Organschaft.

Bis zum Abschluss der Priifung war die Steuerveranlagung des Jahres 2013 erfolgt. Die Bescheide sind unter
dem Vorbehalt der Nachprifung ergangen.

Eine Betriebsprifung ist fir die Jahre 1999 bis 2002 erfolgt.

Ein Betriebspriifungsbericht ist ergangen; die Steuerbescheide sind rechtskraftig.

Rechtsbehelfsverfahren wurden im Berichtsjahr und bis zum Priifungszeitpunkt nicht gefihrt.

Cash.Medien AG

1. Rechtliche Verhéltnisse
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Gesellschaftsrechtliche Verhaltnisse

Firma:
Rechtsform:

Sitz:

Anschrift:
Satzung:
Eintragung in das
Handelsregister:

Gegenstand des
Unternehmens:

Geschéaftsjahr:

Dauer der Gesellschaft:

Gezeichnetes Kapital:

Geschéftsfihrung
und Vertretung:

Aufsichtsrat:

GroBenklassen:

Cash.Medien AG

Aktiengesellschaft

Hamburg

StresemannstraBe 163, 22769 Hamburg

5. August 1999, zuletzt gedndert am
15. Oktober 2010 (Anderung der Firma)

Die Gesellschaft ist im Handelsregister beim Amtsgericht Hamburg
unter der Nr. HR B 72407 eingetragen.

Gegenstand des Unternehmens ist

1. der Erwerb, die Griindung sowie das Halten von Beteiligungen
im Medienbereich sowie alle artverwandten Geschéfte.

2. die Erbringung von Beratungs- und medialen Dienstleistungen
fur die Finanzdienstleistungsbranche.

Geschéftsjahr der Gesellschaft ist das Kalenderjahr.
Die Gesellschaft ist auf unbestimmte Zeit errichtet.
Das Grundkapital betragt 6.327.605,00 Euro

(Stand 31. Dezember 2015)

Es ist zerlegt in 2.531.042 Stlickaktien.

Die Cash.Medien AG wird durch den Vorstand vertreten.
Im Geschaftsjahr 2015 war dies:

- Ulrich Faust

Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2015 wie folgt zu-
sammen:

- Dr. Reimer Beuck, Vorsitzender
- Josef Depenbrock, stellvertretender Vorsitzender
- Dr. Heiko A. Giermann

Die Gesellschaft ist eine Kleinstkapitalgesellschaft geméaB § 267a
Absatz 1 HGB.



2. Wirtschaftliche Verhaltnisse

a) Allgemeines

Die Gesellschaft hat ihren Sitz in Hamburg.

b) Beschéaftigte

Die Zahl der Mitarbeiter des Unternehmens betrug im Jahresdurchschnitt 1 (im Vorjahr: 1).

c) Wesentliche Vertrage

Ein Ergebnisabfiihrungs- und Beherrschungsvertrag besteht zwischen der Cash.Medien AG und dem
Tochterunternehmen Cash.Print GmbH.

3. Steuerliche Verhdltnisse
Die Gesellschaft wird unter der Steuernummer 41/710/02627 beim Finanzamt Hamburg-Altona gefiihrt.

Bis zum Abschluss der Priifung war die Steuerveranlagung des Jahres 2013 erfolgt. Die Bescheide sind unter
dem Vorbehalt der Nachprifung ergangen.

Eine Betriebsprifung ist fur die Jahre 1999 bis 2002 erfolgt.
Ein Betriebsprifungsbericht ist inzwischen ergangen; gednderte Steuerbescheide liegen vor.

Rechtsbehelfsverfahren wurden im Berichtsjahr und bis zum Priifungszeitpunkt nicht gefihrt.
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Cash.medien AG

Cash.Medien AG
StresemannstraBe 163

22769 Hamburg

Telefon: 040/51 444-0

Telefax: 040/51 444-120

E-Mail: info@cash-medienag.de
Internet: www.cash-medienag.de



